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Введение

 
Не устану повторять про важность работы над своим личным брендом. Но давайте сна-

чала разберем, что же такое личный бренд: это кредит доверия к человеку, обещание какой-то
эмоции. Это то чувство, когда человек уже сделал настолько много, что уже не хочется спра-
шивать, чем он занимается и сколько стоят его услуги или товар. Личный бренд – это резуль-
тат упорного труда. Посмотрите на людей, которые вас мотивируют или на тех, у которых вам
хочется купить их товар. О них все говорят, их многие знают, они любимцы публики. Вроде бы
и с виду какие-то неказистые, а поди ж ты – о них в газетах пишут, интервью берут, их девушки
любят, мужчины цветы дарят. Это ассоциации, которые возникают у людей при произнесении
твоего имени: «О-о, это же Вася Пупкин!»

Да, кстати! Обязательно присоединяйтесь в мою авторскую группу Вконтакте vk.com/
alekseynomain. От меня подарок: любое издание на выбор за подписку!

Личный бренд добавляет вес вашему слову и действиям. Допустим, решил я предложить
людям услуги своей театральной школы «Oliver». В самом начале я имел только лишь один
способ привлечь людей в школу – это Вконтакте. Там и разместил свое предложение – народу
пришло довольно много. О чем это говорит? О том, что до этого времени люди меня «видели»
на просторах этой соцсети. Меня смогли заметить среди огромного количества товаров и пред-
ложений.

Причем, народ шел не на товарный знак (бренд), а шел на меня. До этого времени ни
о каком товарном знаке и речи не было. Получается, что моя личность была настолько инте-
ресной, что поступило свыше 300 заявок на первое занятие.
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Конец ознакомительного фрагмента.
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