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Антимонопольное регулирование

Введение

ВФедеральном законе от 26 июля 
2006 г. № 135-ФЗ «О защите конку-
ренции» отмечается, что «конкурен-

ция — это соперничество хозяйствующих 
субъектов, при котором самостоятельными 
действиями каждого из них исключается или 
ограничивается возможность каждого из них 
в одностороннем порядке воздействовать 
на общие условия обращения товаров на со-
ответствующем товарном рынке». То есть 
в самом понятии «конкуренция» обосновы-
вается термин «совершенная конкуренция».

В то же время на рынках, в том чи-
сле и на рынке финансовых услуг, мо-
жет проявляться несовершенная конку-
ренция. По Чемберлину и Бейну [Bain, 

Chamberlin, 1967], к несовершенной кон-
куренции нужно относить монополистиче-
скую конкуренцию, однородную олигопо-
лию, неоднородную олигополию и монопо-
лию. При этом под монополией авторы по-
нимали такое состояние рынка, при котором 
отсутствует взаимозаменяемость товаров, 
взаимозаменяемость фирм и присутствуют 
значимые ограничения входа на рынок. Ча-
сто под монополией понимают состояние 
рынка, когда одна фирма производит неза-
менимый товар и определяет его цену при 
заблокированном вступлении в отрасль.

По данным Центрального Банка, в едином 
государственном реестре субъектов страхо-
вого дела на 30 сентября 2014 г. зарегистри-
рован 421 страховщик, из них 409 страховых 
организаций и 12 обществ взаимного стра-
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Современные особенности монополии 
на страховом рынке в российской 
Федерации
Статья посвящена вопросам проявления монополии на страховом рынке Российской Федерации. Проана-
лизированы исторические моменты присутствия государственной и коммерческой монополии на различных 
этапах развития российского страхового рынка. На современном этапе доказано наличие «нишевой» (ло-
кальной) монополии. Выявлены и описаны ее типы: канальная, видовая, географическая и потребительская 
монополия. Наличие канальной монополии доказано при продажах страховых услуг через авиаперевозчиков, 
онлайн-тревел-агентства, туроператоров. Видовая монополия описана по двум направлениям: инновацион-
ная видовая монополия и факторная видовая монополия. Сформулированы особенности географической 
и потребительской монополии на страховом рынке. Представлена оценка дальнейшего развития «нишевой» 
монополии на страховом рынке.
Показано, что на современном этапе развития российского страхового рынка традиционная монополия усту-
пила место «нишевой» монополии, которая на российском страховом рынке проявляется в виде канальной 
монополии, видовой и продуктовой монополии, географической монополии.
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