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Âîïðîñû îáó÷åíèÿ ïðåäïðèíèìàòåëüñòâó

Введение

На сегодняшний день сложно дать од-
нозначный ответ о роли вуза в раз-
витии предпринимательства. На про-

тяжении долгого времени само понятие 
предпринимательства даже не использо-
валось в контексте обучения. Но теперь на-
блюдаются серьезные изменения в разных 
областях, которые, в свою очередь, меня-
ют и мировоззрение, окружающее образ 
предпринимателя, и предпринимательство 
в целом [Рубин, 2012]. Истории успеха мо-
лодых предпринимателей, которые актив-
но освещаются не только в российских, 
но и в мировых СМИ, привлекают внима-
ние молодежи. Многие всерьез начинают 
задумываться о предпринимательской де-
ятельности как об альтернативном карьер-
ном пути наряду с традиционной работой 
по найму.

Трансформации, происходящие в обра-
зовательной среде, способствуют положи-
тельным сдвигам в отношении предприни-
мательства. Студенты приходят в вузы сра-
зу после окончания школы и проводят там 
один из самых активных периодов в жизни, 

погружаясь в различные области знаний, 
пробуя себя во всех направлениях, стре-
мясь найти занятие по душе. Вузы способ-
ны не только стать провайдерами знаний 
о предпринимательстве, но и мотивировать 
студентов попробовать себя в этой деятель-
ности.

В концепции предпринимательской эко-
системы вузы рассматриваются как источ-
ники человеческого капитала, воспитываю-
щие будущих предпринимателей [Isenberg, 
2011]. Такие известные вузы США, как Стэн-
фордский университет, Массачусетский 
технологический институт и Университет 
Калифорнии (Беркли), по праву относятся 
к категории «предпринимательских» и рас-
пространяют свои подходы и разработки 
в области обучения предпринимательству 
в другие страны. В настоящее время уже 
привычной становится предприниматель-
ская терминология: «бережливый стартап» 
(lean startup), «модель развития потребите-
лей» (customer development model), «кан-
ва бизнес-модели» (business model canvas) 
и др. Эти термины появились в США и до-
вольно быстро распространились по всему 
миру. Но надо признать, что становление 
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Â ðàáîòå ðàññìàòðèâàåòñÿ ðîëü âóçà â ôîðìèðîâàíèè ïðåäïðèíèìàòåëüñêèõ íàìåðåíèé ðîññèéñêèõ ñòó-
äåíòîâ. Ïðåäëàãàåòñÿ îöåíèâàòü ðîëü âóçà ÷åðåç ñóùåñòâóþùèå ïðåäïðèíèìàòåëüñêèå èíèöèàòèâû, êîòîðûå 
â ñîâîêóïíîñòè îáðàçóþò ïðåäïðèíèìàòåëüñêîå ïîðòôîëèî âóçà. Ñ îïîðîé íà àíàëèç äàííûõ ïî âûáîðêå 
èç 2504 ðåñïîíäåíòîâ áûëè âûÿâëåíû ñîñòàâëÿþùèå, êîòîðûå óñèëèâàþò ïðåäïðèíèìàòåëüñêèå íàìåðåíèÿ 
ñòóäåíòîâ. Ðåçóëüòàòû ðàáîòû ïîçâîëèëè ñäåëàòü âàæíûå íàáëþäåíèÿ â îòíîøåíèè ðàçâèòèÿ ïðåäïðèíèìà-
òåëüñêîé ñîñòàâëÿþùåé â ó÷åáíûõ çàâåäåíèÿõ.
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