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Современная конкуренция 

Региональная конкурентоспособность

Введение

Вопросы повышения конкурентоспо-
собности туристских дестинаций ста-
новятся наиболее актуальными, по-

скольку в настоящее время на туристском 
рынке существует острая конкурентная 
борьба. Но туристские дестинации — это 
не просто территории, которые оказыва-
ют услуги по удовлетворению различных 
потребностей туристов, но и территории, 
на которых проживает местное население. 
Чем выше конкурентоспособность турист-
ских дестинаций, тем больше туристов ее 
посещает, а это в свою очередь улучшает 

экономическое состояние данной террито-
рии, повышает благосостояние и качество 
жизни местного населения. Поэтому в повы-
шении конкурентоспособности туристской 
дестинации должны быть заинтересованы 
не только предприятия туриндустрии, мест-
ное население, но, прежде всего, админи-
страция данной территории, поскольку раз-
витие туризма благосклонно сказывается 
и на развитие всего региона (туристской 
дестинации)1.

1	 Морозов М. А., Морозова Н. С. Оценка привлека-
тельности туристских дестинаций / Морозов М. А., Мо-
розова Н. С. // Вестник РГТЭУ, 2012. № 7–8 (67).

Морозов М. А., докт. экон. наук, профессор, заведующий кафедрой рынка туристских 
услуг МФПУ «Синергия», г. Москва, mmorozov@bk.ru

Бубнова Г. В., докт. экон. наук, профессор, заведующая кафедрой «Экономика, 
организация производства и менеджмент» Московского государственного 
университета путей сообщения, gbubnova@pochta.ru

Щедловская М. В., аспирант Российского нового университета, г. Москва,  
schmaria@yandex.ru

Применение математических 
моделей для оценки 
конкурентоспособности 
туристской дестинации 
наро-фоминского 
муниципального района
В статье рассматриваются возможности применения математических моделей для оценки 
конкурентоспособности туристской дестинации, приводится методика оценки привлека‑
тельности туристской дестинации и ее конкурентоспособности, показано ее практическое 
использование на примере Наро-Фоминского муниципального района.
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