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Теория конкуренции

Введение

Аксиоматическое ядро современной 
теории конкуренции сформирова-
но еще в начале ХХ века, и именно 

на ее положениях базируется методология 
теории конкуренции, модели и методы ана-
лиза конкурентной среды и уровня конку-
рентной борьбы. Сама аксиоматика теории 
конкуренции в явном виде не высказыва-
ется, но ее положения легко выявляются 
исходя из анализа методологических основ 
теории конкуренции. В их числе такое по-
ложение: хозяйствующие на конкурентном 
рынке субъекты независимы друг от друга 
и не обременены внерыночными связями 
и отношениями.

Возможно, что в начале ХХ века, когда 
формировались методологические основы 
теории конкуренции, это положение и было 

вполне очевидным, а потому аксиоматичным. 
Сегодня можно считать доказанным, что су-
щественная часть хозяйствующих субъектов 
объединена в предпринимательские сети, 
а потому эта часть аксиоматики теории кон-
куренции не верна, следовательно, необхо-
дима определенная переориентация мето-
дологических основ теории конкуренции.

Предпринимательские сети 
в современной экономике

Предпринимательские сети — это вид 
бизнес-структур, состоящих из совокупно-
сти формально независимых предприни-
мателей, наемных работников, государст-
венных служащих и прочих лиц, способных 
оказывать воздействие на рыночную ситуа-
цию в интересах данного коалиционного об-
разования, чья хозяйственная деятельность 
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Патримониальные 
предпринимательские сети 
и конкурентная борьба
Рассматриваются особенности формирования патримониальных предпринимательских 
сетей в современных российских условиях и их влияние на конкуренцию. Обосновыва-
ются меры по формированию конкурентной среды в условиях существования патримо-
ниальных предпринимательских сетей.
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