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Современная конкуренция 

Теория конкуренции

Введение

Всовременной экономической науке во-
прос измерения конкуренции считает-
ся достаточно изученным.  Основные 

подходы к измерению конкуренции были 
разработаны в первой половине ХХ века, 
и с тех пор являются хрестоматийными. 
Однако подходы, массово используемые 
для измерения конкуренции, зарождались 
в эпоху антитрестовой борьбы, что делает 
их малоэффективными для использования 
при принятии предпринимательских реше-
ний на конкурентных рынках. Очевидно, что 
для принятия эффективных предпринима-
тельских решений эти подходы непримени-
мы, в то время как субъекты бизнеса нужда-
ются в адекватном измерении конкуренции 
на рынках, на которых они работают.

Измерение конкуренции 
в рамках структурного подхода 
и его ограничения

В современной экономической науке 
конкуренция выступает в роли своеобраз-
ной «связующей ткани» между различными 

экономическими процессами и явлениями, 
базовой характеристикой рыночной эконо-
мики. Несмотря на столь важную роль, отво-
димую конкуренции, можно говорить о том, 
что до сих пор не существует единой обще-
признанной теории конкуренции1, что при-
водит к тому, что учеными и практиками ис-
пользуются различные подходы к конкурен-
ции, порою противоречащие друг другу.

Конкуренция является имманентным 
свойством современной экономической сис-
темы и понимается (в практическом и бы-
товом смысле) как соперничество между 
продавцами на рынке. Доминирующее же 
в экономической науке (в первую очередь — 
в экономической теории) представление 
о конкуренции предлагает рассматривать 
ее как тип рынка, характеризующийся набо-
ром определенных свойств2. Противоречи-
вость этих двух подходов: структурного, рас-
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МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПРОБЛЕМы 
ИЗМЕРЕНИЯ КОНКУРЕНЦИИ
Статья посвящена рассмотрению проблемы измерения конкуренции. Анализируются су-
ществующие подходы к измерению конкуренции на основе показателей структуры рынка, 
демонстрируется неадекватность или противоречивость применения существующих пока-
зателей для принятия конкурентных решений. Предлагается для измерения конкуренции 
использовать методологию процессного подхода к конкуренции.
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