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Вопросы теории

П
онятие «конкурентоспособность» 
бук вально обозначает «быть способ-
ным к конкуренции». Рассмотрение 

вопроса в данной плоскости может помочь 
ответить на ряд непростых вопросов.

Выделению конкурентоспособности в 
самостоятельную экономическую катего-
рию предшествовали труды экономи стов-
классиков. Еще А. Смит назвал сво бодную 
конкуренцию «правилом невидимой руки», 
поскольку именно она, по мнению учено-
го, управляет действиями людей через их 
интересы, определяет ситуацию на рынке, 
успех (неудачу) всех его участников и тем 
самым наилучшим способом ведет к раз-
решению общественных проблем, макси-
мально выгодным как отдельным лицам, 
так и обществу в целом1.

Существенный вклад в теорию конку-
рентной борьбы внес М. Э. Портер, который 
определил конкурентоспособность как — 

1 Смит А. Исследование о природе и причинах бо-

гатства народов / Пер. с англ. — Петрозаводск: Пет-

роком, 1993. С. 13.

«…свойство товара, услуги, субъекта ры-
ночных отношений выступать на рынке на-
равне с присутствующими там аналогичны-
ми товарами, услугами и конкурирующими 
субъектами рыночных отношений»2.

Однако, несмотря на достаточно широ-
кое освещение в научных трудах понятия 
«конкурентоспособность», наименее про-
работанной областью знаний, и с теоре-
тической, и с практической точек зрения, 
остается такая его базовая составляющая, 
как «конкурентный потенциал». Одной из 
причин игнорирования факта, что потен-
циал предприятия тесно связан с его по-
зицией на рынке, является неоднознач-
ный подход к формулировке этих понятий 
и к выделению видового состава потен-
циалов. В данном контексте особого вни-
мания заслуживает позиция А. Н. Азрили-
яна, который в составе разных видов по-
тенциалов, выделяет экономический и 
производственный потенциалы. Под эко-

2 Портер М. Э. Конкуренция / Пер. с англ. — СПб.: 

Вильямс, 2000. С.47.
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КОНЦЕПЦИЯ ФОРМИРОВАНИЯ 
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ПРЕДПРИЯТИЙ

Экономическая категория «конкурентоспособность» уже более пятнадцати лет являет-
ся атрибутом понятийного аппарата, определяющим успех хозяйственной деятельно сти 
предприятия на рынке, и предметом пристального внимания ученых. Ее применяют во 
многих отраслях и к различным по природе объектам: товарам, отраслям экономики, 
сферам человеческой жизни. Вместе с тем, имея экономические корни, данная категория 
требует более детального ее рассмотрения во всех проявлениях именно через призму 
понимания сути экономических явлений.


