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Федеральный закон «Об основах
государственного регулирования

торговой деятельности в Российской
Федерации»: текст с изменениями

и дополнениями на 2013 год
Уважаемые читатели, если у вас в руках оказался бракованный

экземпляр либо возникли иные претензии к издателю, просим вас
обращаться на горячую линию 411-68-99 к ответственному редактору
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Глава 1. Общие положения

 
 

Статья 1. Цели и сфера применения
настоящего Федерального закона

 
1. Настоящий Федеральный закон определяет основы государственного регулирования

торговой деятельности в Российской Федерации (далее – торговая деятельность).
2. Целями настоящего Федерального закона являются:
1) обеспечение единства экономического пространства в Российской Федерации путем

установления требований к организации и осуществлению торговой деятельности;
2) развитие торговой деятельности в целях удовлетворения потребностей отраслей эко-

номики в произведенной продукции, обеспечения доступности товаров для населения, фор-
мирования конкурентной среды, поддержки российских производителей товаров;

3) обеспечение соблюдения прав и законных интересов юридических лиц, инди-
видуальных предпринимателей, осуществляющих торговую деятельность (далее – хозяй-
ствующие субъекты, осуществляющие торговую деятельность), юридических лиц, индиви-
дуальных предпринимателей, осуществляющих поставки производимых или закупаемых
товаров, предназначенных для использования их в предпринимательской деятельности, в
том числе для продажи или перепродажи (далее – хозяйствующие субъекты, осуществляю-
щие поставки товаров), баланса экономических интересов указанных хозяйствующих субъ-
ектов, а также обеспечение при этом соблюдения прав и законных интересов населения;

4) разграничение полномочий между федеральными органами государственной вла-
сти, органами государственной власти субъектов Российской Федерации, органами местного
самоуправления в области регулирования торговой деятельности.

3. Настоящий Федеральный закон регулирует отношения, возникающие между орга-
нами государственной власти, органами местного самоуправления и хозяйствующими субъ-
ектами в связи с организацией и осуществлением торговой деятельности, а также отноше-
ния, возникающие между хозяйствующими субъектами при осуществлении ими торговой
деятельности.

4. Положения настоящего Федерального закона не применяются к отношениям, свя-
занным с организацией и осуществлением:

1) внешнеторговой деятельности;
2) деятельности по проведению организованных торгов;
3) деятельности по продаже товаров на розничных рынках;
4) купли-продажи ценных бумаг, объектов недвижимости, продукции производ-

ственно-технического назначения, в том числе электрической энергии (мощности), тепло-
вой энергии и мощности, а также иных видов энергетических ресурсов.

5. Отношения, возникающие между хозяйствующими субъектами при осуществлении
ими торговли товарами, ограниченными в обороте, порядок и условия их продажи регули-
руются федеральными законами об обороте таких товаров.
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Статья 2. Основные понятия, используемые

в настоящем Федеральном законе
 

Для целей настоящего Федерального закона используются следующие основные поня-
тия:

1) торговая деятельность (далее также – торговля) – вид предпринимательской дея-
тельности, связанный с приобретением и продажей товаров;

2) оптовая торговля – вид торговой деятельности, связанный с приобретением и про-
дажей товаров для использования их в предпринимательской деятельности (в том числе для
перепродажи) или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным
подобным использованием;

3) розничная торговля – вид торговой деятельности, связанный с приобретением и про-
дажей товаров для использования их в личных, семейных, домашних и иных целях, не свя-
занных с осуществлением предпринимательской деятельности;

4) торговый объект – здание или часть здания, строение или часть строения, соору-
жение или часть сооружения, специально оснащенные оборудованием, предназначенным и
используемым для выкладки, демонстрации товаров, обслуживания покупателей и проведе-
ния денежных расчетов с покупателями при продаже товаров;

5) стационарный торговый объект – торговый объект, представляющий собой здание
или часть здания, строение или часть строения, прочно связанные фундаментом такого зда-
ния, строения с землей и подключенные (технологически присоединенные) к сетям инже-
нерно-технического обеспечения;

6) нестационарный торговый объект – торговый объект, представляющий собой вре-
менное сооружение или временную конструкцию, не связанные прочно с земельным участ-
ком вне зависимости от наличия или отсутствия подключения (технологического присоеди-
нения) к сетям инженерно-технического обеспечения, в том числе передвижное сооружение;

7) площадь торгового объекта – помещение, предназначенное для выкладки, демон-
страции товаров, обслуживания покупателей и проведения денежных расчетов с покупате-
лями при продаже товаров, прохода покупателей;

8) торговая сеть – совокупность двух и более торговых объектов, которые нахо-
дятся под общим управлением, или совокупность двух и более торговых объектов, которые
используются под единым коммерческим обозначением или иным средством индивидуали-
зации;

9) продовольственные товары – продукты в натуральном или переработанном виде,
находящиеся в обороте и употребляемые человеком в пищу (в том числе продукты детского
питания, продукты диетического питания), бутилированная питьевая вода, алкогольная про-
дукция, пиво и напитки, изготавливаемые на его основе, безалкогольные напитки, жеватель-
ная резинка, пищевые добавки и биологически активные добавки.
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Статья 3. Правовое регулирование

отношений в области торговой деятельности
 

1. Правовое регулирование отношений в области торговой деятельности осуществ-
ляется Гражданским кодексом Российской Федерации, настоящим Федеральным законом,
Законом Российской Федерации от 7 февраля 1992 года № 2300-1 «О защите прав потреби-
телей», другими федеральными законами и принимаемыми в соответствии с ними иными
нормативными правовыми актами Российской Федерации, законами субъектов Российской
Федерации, иными нормативными правовыми актами субъектов Российской Федерации.

2. Отношения, связанные с организацией розничных рынков, организацией и осу-
ществлением деятельности по продаже товаров на розничных рынках, регулируются Феде-
ральным законом от 30 декабря 2006 года № 271-ФЗ «О розничных рынках и о внесении
изменений в Трудовой кодекс Российской Федерации».

3. Органы местного самоуправления вправе издавать муниципальные правовые акты
по вопросам, связанным с созданием условий для обеспечения жителей муниципального
образования услугами торговли, в случаях и в пределах, которые предусмотрены настоящим
Федеральным законом, другими федеральными законами, указами Президента Российской
Федерации, постановлениями Правительства Российской Федерации, законами субъектов
Российской Федерации.
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Статья 4. Методы государственного

регулирования торговой деятельности
 

1. Государственное регулирование торговой деятельности осуществляется посред-
ством:

1) установления требований к ее организации и осуществлению;
2) антимонопольного регулирования в этой области;
3) информационного обеспечения в этой области;
4) государственного контроля (надзора), муниципального контроля в этой области.
2. Не допускается применение не предусмотренных частью 1 настоящей статьи мето-

дов государственного регулирования торговой деятельности, за исключением случаев, уста-
новленных федеральными законами.
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Статья 5. Полномочия Правительства

Российской Федерации, федеральных органов
исполнительной власти в области государственного

регулирования торговой деятельности
 

1. Правительство Российской Федерации в соответствии с настоящим Федеральным
законом осуществляет следующие полномочия в области государственного регулирования
торговой деятельности:

1) обеспечение проведения государственной политики в области торговой деятельно-
сти;

2) утверждение методики расчета и порядка установления субъектами Российской
Федерации нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объ-
ектов;

3) утверждение методики расчета объема всех реализованных продовольственных
товаров в границах субъекта Российской Федерации, в том числе в границах города феде-
рального значения Москвы или Санкт-Петербурга, в границах муниципального района,
городского округа в денежном выражении за финансовый год и определения доли объема
всех реализованных таких товаров хозяйствующим субъектом, осуществляющим рознич-
ную торговлю такими товарами посредством организации торговой сети (за исключением
сельскохозяйственного потребительского кооператива, организации потребительской коопе-
рации), в границах соответствующего административно-территориального образования в
денежном выражении за финансовый год;

4) иные предусмотренные настоящим Федеральным законом, другими федеральными
законами полномочия в области государственного регулирования торговой деятельности.

2. Федеральный орган исполнительной власти, осуществляющий функции по выра-
ботке государственной политики и нормативно-правовому регулированию в сфере внутрен-
ней торговли, осуществляет следующие полномочия:

1) утверждение методических рекомендаций по разработке региональных программ
развития торговли;

2) утверждение формы торгового реестра, включающего в себя сведения о хозяйству-
ющих субъектах, осуществляющих торговую деятельность, о хозяйствующих субъектах,
осуществляющих поставки товаров (за исключением производителей товаров), и о состо-
янии торговли на территории субъекта Российской Федерации (далее – торговый реестр),
порядка его формирования и порядка предоставления информации, содержащейся в торго-
вом реестре;

3) участие совместно с уполномоченным федеральным органом исполнительной вла-
сти, осуществляющим функции по формированию официальной статистической информа-
ции, в определении содержания форм статистической отчетности, применяемых в области
торговой деятельности, сроков их представления хозяйствующими субъектами, осуществля-
ющими торговую деятельность, хозяйствующими субъектами, осуществляющими поставки
товаров (за исключением производителей товаров);

4) иные предусмотренные настоящим Федеральным законом, другими федеральными
законами, указами Президента Российской Федерации, постановлениями Правительства
Российской Федерации полномочия.
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Статья 6. Полномочия органов государственной

власти субъектов Российской Федерации,
органов местного самоуправления в области

регулирования торговой деятельности
 

1. Органы государственной власти субъектов Российской Федерации в области госу-
дарственного регулирования торговой деятельности осуществляют следующие полномочия:

1) реализация государственной политики в области торговой деятельности на терри-
тории субъекта Российской Федерации;

2) в соответствии с настоящим Федеральным законом разработка и принятие законов
субъектов Российской Федерации, иных нормативных правовых актов субъектов Российской
Федерации в области государственного регулирования торговой деятельности;

3) установление нормативов минимальной обеспеченности населения площадью тор-
говых объектов для субъекта Российской Федерации;

4) проведение информационно-аналитического наблюдения за состоянием рынка
определенного товара и осуществлением торговой деятельности на территории соответству-
ющего субъекта Российской Федерации;

5) разработка и реализация мероприятий, содействующих развитию торговой деятель-
ности на территории соответствующего субъекта Российской Федерации;

6) иные предусмотренные настоящим Федеральным законом полномочия.
2. Органы местного самоуправления в области регулирования торговой деятельно-

сти создают условия для обеспечения жителей муниципального образования услугами тор-
говли. Указанное полномочие осуществляется органами местного самоуправления внутри-
городских муниципальных образований городов федерального значения Москвы и Санкт-
Петербурга в случае, если создание таких условий определено как вопрос местного значе-
ния законами этих субъектов Российской Федерации.
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Статья 7. Участие в формировании и реализации

государственной политики в области
торговой деятельности некоммерческих

организаций, объединяющих хозяйствующих
субъектов, осуществляющих торговую

деятельность, и некоммерческих организаций,
объединяющих хозяйствующих субъектов,

осуществляющих поставки товаров
 

1. Федеральный орган исполнительной власти, осуществляющий функции по выра-
ботке государственной политики и нормативно-правовому регулированию в сфере внут-
ренней торговли, в целях согласования общественно значимых интересов хозяйствующих
субъектов, осуществляющих торговую деятельность, хозяйствующих субъектов, осуществ-
ляющих поставки товаров, привлекает на добровольной основе некоммерческие организа-
ции, объединяющие таких хозяйствующих субъектов, к участию в формировании и реали-
зации государственной политики в области торговой деятельности.



.  Коллектив авторов.  «Федеральный закон «Об основах государственного регулирования торговой
деятельности в Российской Федерации» с изменениями и дополнениями на 2013 год»

13

 
Конец ознакомительного фрагмента.
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