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Глава 1

Современные подходы к инвестициям
в инновации

1.1. Инновации в кризисной и развивающейся
экономиках

Инновационное развитие является наиболее перспективным спо-
собом хозяйствования в современных условиях, который базируется
на непрерывном поиске и использовании новых методов и сфер ре-
ализации потенциала предприятия в условиях изменчивой внешней
среды.

Развиваясь инновационным путем, предприятие вынуждено со-
вершенствовать свою производственную базу, систему материально-
технического обеспечения, оптимизировать структуру сбыта продук-
ции, адаптируя их к изменениям. Одновременно с этим происходит
перестройка организационных структур управления, приобретают
опыт и расширяют знания работники и руководители, отлаживается
система взаимодействия с экономическими партнерами, создается и
укрепляется имидж предприятия. В связи с этим растет инноваци-
онный потенциал, расширяются адаптационные способности пред-
приятия к изменениям внешней среды, что, в свою очередь, может
позволить реализовать новые возможности, обеспечивая устойчивое
развитие предприятия.

Ключевая проблема российской экономики осталась неизменной
с советского периода — низкая технологическая оснащенность про-
изводства. Задача модернизации производства в советский период
решалась за счет административной мобилизации ресурсов внутри
страны наряду с определенными импортными закупками оборудова-
ния при сохранении общей изоляции экономической системы. В на-
стоящее время единственным способом модернизации является пря-
мая интеграция российской экономики в мировое хозяйство. Как по-
казывает зарубежный опыт, передача технологий, а также вливание
иностранных инвестиций в технологическое переоснащение произ-
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водства происходят лишь тогда, когда экономическая система стра-
ны настолько интегрирована в экономический процесс зарубежных
стран, что возникающая в связи с этим взаимозависимость повышает
заинтересованность стран-доноров в экспорте технологий и инвести-
ций.

Финансово-экономический кризис 2008 г. обнажил острые про-
блемы перехода российской экономики на инновационный путь раз-
вития. Несмотря на то, что курс на подобное развитие был заявлен
на высоком правительственном уровне уже десять лет назад, нере-
шенных проблем в этой сфере все еще много. Если сравнить нашу
страну не только с высокоразвитыми, но и развивающимися госу-
дарствами, то достижения отечественной экономики в данной сфере
выглядит весьма скромно (табл. 1).

Имея довольно хорошие стартовые условия, Россия, находясь на
ресурсной стадии развития, в ближайшей перспективе не станет ли-
дером в инновационном плане. Хотя некоторые положительные тен-
денции в повышении эффективности экономики у нашей страны
есть. В 2004–2005 гг. наметилась положительная тенденция в ди-
намике финансирования и проведения прикладных научных иссле-
дований. Об этом свидетельствуют следующие данные:

— финансирование исследований (в реальном выражении) вырос-
ло более чем на 50%;

— количество выданных резидентам патентов увеличилось
на 20%;

— увеличился экспорт высокотехнологичной продукции в 2008 г.
в 1,3 раза по сравнению с 2005 г.;

— экспорт в секторе услуг в сфере высоких технологий увеличил-
ся в три раза.

Для развития инновационного сектора экономики в странах со
средним уровнем доходов важны не только собственные технологи-
ческие разработки, но и приобретение и адаптация современных за-
рубежных технологий. В этом плане большое значение имеют пря-
мые иностранные инвестиции и импорт капитальных товаров. Пря-
мые иностранные инвестиции в 2006–2008 гг. в обрабатывающие от-
расли увеличились почти в два раза. Инвестиционный импорт рос
в этот период в среднем примерно на 30% в год.
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Если в условиях кризиса упал поток прямых иностранных ин-
вестиций в несырьевой сектор экономики (в 1,5 раза) и инвести-
ционный импорт (на 40%), то после кризиса в этой области наме-
тилось оживление. Причем, по данным Всемирного экономического
форума, в кризисном периоде увеличилась восприимчивость нашей
экономики к современным зарубежным технологиям. Вырос индекс
технологической готовности, включающий в том числе использова-
ние передовых технологий, адаптацию фирм к новым технологиям,
передачу технологий прямыми инвесторами.

Однако эти тенденции мало что меняют в неблагоприятной ситу-
ации в инновационной среде (включая науку и инновационные про-
изводства).

В РФ за 2005–2008 гг. сократились:
— численность исследователей — на 11,8%;
— количество персонала, занятого выполнением научных иссле-

дований и разработок, — на 14,2%;
— численность научного вспомогательного персонала — на 19%.
В 2000—2008 гг. снизилось количество:
— исследовательских организаций — на 28,3%;
— научно-исследовательских, проектно-конструкторских подраз-

делений в организациях — на 15,8%;
— проектных и проектно-изыскательных организаций — на 50,6%.
Однако за тот же период возросло количество производственных

конструкторских бюро на 31,4%, опытных заводов — на 75,6%. Ви-
димо, это является реакцией на повышение рыночного спроса.

В России до сих пор число предприятий, осуществляющих ин-
новационную деятельность, является незначительным. В 2009 г. их
удельный вес составлял 9,4%. Тогда как в Германии — 73%, Бель-
гии — 58%, Эстонии — 47%, Чехии — 41%. В РФ государственную
помощь на внедрение технологических инноваций получают не бо-
лее 1% предприятий. В Австрии — 18%, Италии — 14%, Нидерлан-
дах — 13%, Германии — 9%.

В нашей стране мала доля высокотехнологичной продукции в со-
вокупном экспорте — 2%. Из них собственно научные исследования
и разработки составляют 0,4%. Особенно критичным это положение
выглядит при сравнении с другими странами. Так, например, в Ки-
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тае доля высокотехнологичной продукции в совокупном экспорте со-
ставляет 17%, в Германии — 16%, во Франции — 20%, в США — 28%.
Доля нашей страны в мировых затратах на НИОКР сократилась за
1997—2007 гг. на 5%. В то же время Китай увеличил свою долю в
затратах на НИОКР на 103%, Турция — на 79%, ЮАР — на 40%.

В период начинающегося нового глобального экономического
кризиса необходимо правильное осмысление причин возникновения
и прямых последствий предыдущих кризисов. Недостаточная инно-
вационная активность предприятий и излишняя сырьевая зависи-
мость национальной экономики приводят к тяжелым последствиям
для развивающейся экономики России. С этой целью проанализиру-
ем влияние низкой инновационной активности предприятий на воз-
никновение кризиса в России в 2008 г. Для этого оценим прежде все-
го затраты на инновации в отраслях производства в 2006 и 2007 гг.
в зависимости от степени технологичности отраслей (рис. 6–8). Дан-
ные 2006 г. скорректированы на темп реальной инфляции и показаны
на рисунках пунктиром, а данные 2007 г. показаны сплошной лини-
ей. При этом на рис. 6–8 и далее на рис. 9–11 исследуются следующие
отрасли:

1 — добыча полезных ископаемых;
2 — высокотехнологичные отрасли (обрабатывающие производ-

ства);
3 — среднетехнологичные отрасли высокого уровня (обрабатыва-

ющие производства);
4 — среднетехнологичные отрасли низкого уровня (обрабатыва-

ющие производства);
5 — низкотехнологичные отрасли (обрабатывающие производ-

ства);
6 — производство и распределение электроэнергии, газа и воды.
На рис. 6 видно, что затраты на технологические инновации в

2006 и 2007 гг. были наибольшими в среднетехнологичных отрас-
лях высокого и низкого уровней (обрабатывающие производства).
Примерно такая же ситуация наблюдалась в отношении затрат на
организационные инновации (рис. 7). А наиболее значительные за-
траты на маркетинговые инновации (рис. 8) в данный период про-
исходили в низкотехнологичных отраслях (обрабатывающие произ-
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Рис. 6. Затраты на технологические инновации (млрд руб.)

водства). При этом по всем трем типам инноваций затраты были
существенно меньшими в высокотехнологичных отраслях (обраба-
тывающие производства).

Важно также исследовать в данный период инновационную ак-
тивность организаций, определяющуюся удельным весом организа-
ций, осуществляющих инновации, в общем числе всех организаций
(рис. 9–11). Здесь и далее на рис. 7 не показаны данные 2006 г., по-
скольку они примерно такие же, как в 2007 г.

На рис. 9–11 видно, что, несмотря на то, что наибольшая актив-
ность наблюдалась в высокотехнологичных отраслях и среднетех-
нологичных отраслях высокого уровня (обрабатывающие производ-
ства), она все же была очень малой, что явилось одной из причин
кризиса 2008 г.

Для более глубокого понимания влияния инновационной актив-
ности на возникновение экономического кризиса необходимо также
изучить в предкризисный период распределение организаций, осу-
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Рис. 7. Затраты на организационные инновации (млн руб.)

ществляющих технологические инновации, по видам инновационной
и экономической деятельности (рис. 12). При этом исследуются сле-
дующие виды инновационной и экономической деятельности:

1 — исследования и разработки;
2 — производственное проектирование;
3 — приобретение машин и оборудования;
4 — приобретение новых технологий;
5 — из них приобретение прав на патенты, лицензий;
6 — приобретение программных средств;
7 — другие виды подготовки производства;
8 — обучение и подготовка персонала;
9 — маркетинговые исследования;
10 — прочее.
Анализируя рис. 12, нетрудно заметить, что в 2007 г. наиболее

значительные технологические инновации заключались в приобре-
тении машин и оборудования, в то время как исследования и раз-
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Рис. 8. Затраты на маркетинговые инновации (млн руб.)

работки, а также производственное проектирование осуществлялись
в существенно меньшем количестве организаций. Это подтверждает
вывод, что недостаточная инновационная активность предприятий,
прежде всего в сфере НИОКР, приводит экономику к кризису.

На рис. 13 показано, как увеличение инновационной активности
позволяет выйти стране из экономического кризиса 1998 г. (см. 1999
и 2000 гг.). Также на рис. 13 видно, как снижение активности пред-
приятий в области инноваций привело страну к новому экономиче-
скому кризису 2008 г.

Ухудшение позиций нашей страны на фоне других государств
в области НИОКР и инновационной деятельности в ряде анали-
тических документов объясняется нехваткой финансовых ресур-
сов, возникшей по причинам экономического кризиса, снижения
цен на углеводородное сырье, трудностей трансформационных про-
цессов и т. д. В действительности недостаточное финансирование
инновационной деятельности является результатом иных предпо-
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Рис. 9. Инновационная активность организаций (удельный вес
организаций, осуществляющих технологические инновации, в %)

чтений, иной шкалы ценностей у наших предпринимателей. Низ-
кий технико-технологический уровень предприятий не рассматри-
вается ими как важное направление инвестиций. Например, общие
расходы ОАО “Норникель” на научно-исследовательские, опытно-
конструкторские, технологические работы и технико-экономические
исследования в 2009 г. составили 126 млн руб. (0,06% выручки), а в
первом полугодии 2010 г. — 33 млн руб. (те же 0,06% выручки). Это
свидетельствует о низкой степени заинтересованности менеджмента
ОАО “Норникель” в инновационном развитии. Можно сделать опре-
деленную скидку, учитывая, что компания не является машиностро-
ительным или каким-либо другим предприятием высокотехнологи-
ческого сектора. Но на ОАО “Норникель” лежит вина в сильнейшем
загрязнении местности, из-за чего Норильск является, по мнению
специалистов, одним из “грязнейших” городов России. Поэтому мо-
дернизация компании просто необходима.
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Рис. 10. Инновационная активность организаций (удельный вес
организаций, осуществляющих организационные инновации, в %)

Обсуждая причины сложившейся ситуации, представители всех
экономических школ сходятся во мнении, что дело в практической
государственной экономической политике. В качестве примера мож-
но привести помощь государства крупным, стратегически важным,
но неэффективным предприятиям. Социальная их значимость несо-
мненна, особенно в моногородах, где значительная часть населения
имеет рабочие места лишь на этих предприятиях. Но, с другой сторо-
ны, данные заводы и фабрики сокращают предложение квалифици-
рованной рабочей силы на рынке труда, выплачивая своим работни-
кам высокую зарплату. К тому же они “оттягивают” часть ресурсов
банков, затрудняя финансирование эффективных предприятий.

Другим примером государственной политики может служить
предложенный Минэкономразвития России план развития нацио-
нальной экономики до 2030 г. с сохранением дефицита бюджета до
2020 г. и с более сильной зависимостью от конъюнктуры мировых цен
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на нефть (чем до последнего кризиса) и высоким риском инфляции
в стране.

В настоящее время уже нет сомнений в необходимости актив-
ных государственных действий в качестве условия инновационного
развития экономики. Однако только инвестиционно-инновационной
активности государства вряд ли будет достаточно. Оно может
делать прорывы по определенным направлениям, прежде всего
стратегическим — освоение космоса, энергетика и др. Инноваци-
онный рост предполагает широкое использование технико-техно-
логических, организационно-управленческих и других нововведений
во всем общественном хозяйстве. Государство в рыночной экономи-
ке имеет ограниченные возможности воздействия неэкономических
субъектов. Без предпринимательства вряд ли достижим экономиче-
ский рост.
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инновации, по видам инновационной и экономической деятельности (%)

Предпринимательство соединяет средства труда и рабочую си-
лу и определяет тип экономического роста — экстенсивный или ин-
тенсивный, осуществляемый на основе инноваций. При отсутствии
заинтересованности в инновационном пути развития у предприни-
мательства государственные меры в этом направлении будут давать
весьма скудные результаты.

Следует оценить, каков инновационный потенциал нашего пред-
принимательства.

Если сравнить финансирование НИОКР в процентах к ВВП на-
шего государства с другими странами, то удельный вес в общих за-
тратах на исследования и разработки сопоставим с Китаем, Велико-
британией, Бразилией. Участие же российского бизнеса в финанси-
ровании НИОКР в процентах к ВВП не внушает оптимизма: в 4 раза
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