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Теория конкуренции

Введение

За последние 20 лет жизнь убедитель-
но продемонстрировала новые про-
явления стратегий и разнообразных 

тактических моделей, к которым прибегают 
российские компании, действующие на оте-
чественном и международном рынке.

За это время наша страна превратилась 
из государства с транзитивной (переходной) 
экономикой в государство с относительно 
устойчивой экономикой. Россия сравнитель-
но легче, чем ее многие соседи по Евро-
пейскому континенту, пережила рецессию 
2008–2010 гг. В стране предпринимаются 
попытки преодоления сырьевого характера 
национальной промышленности и ускоре-
ния развития несырьевых отраслей.

Слова «конкуренция», «конкурентоспо-
собность», «конкурентные преимущества», 
«конкурентный потенциал», «конкурентные 
позиции» постепенно входят как в повсе-
дневный лексикон научных исследований, 
так и в бытовую речь, в том числе благодаря 

работам и пропагандистской деятельности 
автора данной статьи.

Последние годы ознаменовались также 
резкой сменой парадигмы мышления совре-
менной молодежи. Выросло и вступило в ак-
тивную деятельность новое поколение праг-
матично настроенных людей, которые плохо 
представляют исторические своеобразия 
экономики советского типа, в которой яко-
бы не было конкуренции. Зато им абсолют-
но понятна безальтернативность рыночного 
устройства любой эффективной системы 
национальной экономики.

Молодежь, не знакомая с советской 
властью и официальной социалистической 
идеологией, с трудом воспринимает инфор-
мацию о том, что, оказывается, в СССР бы-
ло запрещено изучать конкуренцию и да-
же использовать сам термин «конкуренция» 
по отношению к отечественным предприяти-
ям. Для нее конкуренция — это, как и пред-
принимательство, естественное состояние 
экономики. Поэтому участие в конкуренции 
является для современных молодых людей 
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ЧТО ТАКОЕ КОНКУРЕНЦИя? 
(введение в теорию конкурентного 
поведения)
В статье раскрываются общетеоретические определения конкуренции как философского, эко-
номического, социального, психологического и биологического явления. Описаны предпосылки 
проявления конкуренции в современной экономике. Формулируется понимание конкурентного 
окружения, конкурентной среды и конкурентной функции, раскрывается понятие конкурентных 
результатов и описываются условия их достижения. Также дается определение конкурентным 
преимуществам и недостаткам, силе и слабости конкурентов, и раскрываются процессы оценки 
конкурентных отличий участников рынка. В основу данной статьи положены материалы первой 
главы новой редакции учебника для бакалавров «Конкуренция», готовящегося к изданию.
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