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Аннотация
В этой книге вы не увидите:
– запятых на своем месте,
– филигранной стилистики,
– правильного написания тех или иных сайтов,
– всех активных ссылок на упоминаемые дополнительные источники,
– идеальности.
Однако, в книге вас ждет жизнь и практика пиар-специалиста, как она есть:
– живая,
– легкая,
– страстная.
То, что вы не увидите в книге намеренно и безжалостно попрано для того, чтобы

информация быстрее увидела свет. А я, «выгрузив данные», начал работать над новыми
фишками.

Новости с каждым днем ужаснее. Бизнес задыхается. Желания трудиться нет. Кризис,
все дела. Надо с этим бороться! И вот она, моя борьба – вся в 99 законах.

Идите к нам, на завод, в строй токарей и фрезеровщиков нормальных новостей. А
ваш бизнес в это время будет зарабатывать хорошие и веселые, легкие деньги.

Успехов вам и вашему делу!
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Роман Масленников
99 законов взрывного

пиара. Книга-практикум
 

Что будет и чего не будет в этой книге
 

В этой книге вы не увидите:
– запятых на своем месте,
– филигранной стилистики,
– правильного написания тех или иных сайтов,
– всех активных ссылок на упоминаемые дополнительные источники,
– идеальности.
Однако, в книге вас ждет жизнь и практика пиар-специалиста, как она есть:
– живая,
– легкая,
– страстная1.
То, что вы не увидите в книге намеренно и безжалостно попрано для того, чтобы

информация быстрее увидела свет. А я, «выгрузив данные», начал работать над новыми
фишками.

Новости с каждым днем ужаснее. Бизнес задыхается. Желания трудиться нет. Кризис,
все дела. Надо с этим бороться! И вот она, моя борьба – вся в 99 законах.

Идите к нам, на завод, в строй токарей и фрезеровщиков нормальных новостей. А ваш
бизнес в это время будет зарабатывать хорошие и веселые, легкие деньги.

Успехов вам и вашему делу!

Роман с,
директор PR-агентства «Простор Пиар и Консалтинг» (www.prostor-vip.ru)
управляющий партнер PR-агентства Bernays (www.bernays.pro),
кандидат философских наук.

1 Кто хочет услышать мой голос и содержание данной книги as it is – пожалуйста: 99 законов взрывного пиара

http://www.prostor-vip.ru/
http://www.bernays.pro/
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Как правильно воспринимать эту книгу?

 
Воспринимайте эти страницы как куски свежайшего нового вида мяса. Утром оно

бегало, а вечером – на костре зажарено. Мы добыли все в живой чистой природе, пристре-
лили нескольких больших трофейных мамонтов, и вот они перед вами. Под трофеями я имею
в виду попадания в международные новости, в топ Яндекс-новостей, в Гугл-тренды.

Все уже приготовлено. Да, с кровью. С опилками. С углем. Где-то подгорело, где-то
еще не дозаряжено перцем и солью. Но скажу точно, такого мяска еще никто не ел в России.
Вы, читатели этой книги – первые в своем роде. В этом вся фишка.

Да, потом будет второе издание, возможно – напечатаем подарочный вариант со спон-
сорами или клиентами. Все отредактируем, разложим по пластиковым тарелочкам, закон-
сервируем что-то. Но вкус-то уже будет не тот! Не охотничий трофей. Но тоже будут люби-
тели. Всему свое время.

А пока усаживайтесь у костра поудобнее, прямо на землю, ага. И послушайте настоя-
щие мужские пиаровские разговоры. Глотнули, закусили, засмаковали.

P.S. Не едите мяса?))) Тогда представьте, что это новая гора, если вы альпинист. Новая
глубина в новом море, если вы дайвер или фридайвер. Новая волна на новой планете, если
вы серфер и экстримальщик.

Согласитесь, приятно быть первым?

Приятного аппетита, охотники за свежими мыслями и техниками!

P.S.P.S. И даже поврежденный мизинец на правой руке после ножевого боя не смог
меня заставить отложить доведение до ума этой книги. Все для фронта, все для победы (над
плохими новостями). Так и и вам советую относится к делу – всегда идти до конца. До побед-
ного финала. Хотя что я вам рассказываю? Я знаю своего читателя – отчаянного, актив-
ного, агрессивного предпринимателя. И вы уже молодец, что не побоялись и увлеклись такой
темой, как взрывной пиар.
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Введение

 

Всем привет. С Вами Масленников Роман, директор PR-Агентства «ПРОСТОР: PR
& Консалтинг». Я расскажу Вам про 99 законов взрывного PR.

Почему я об этом говорю? В PR я больше 10 лет. Первая моя профессия журналист.
Его я начал изучать на практике в десятом классе. И давно кручусь в этой теме: СМИ, PR,
реклама, продвижение, раскрутка.

В какой-то момент я понял, что есть код, секретный пока что. Тогда я думал: «Как же
люди раскручивают все так, с нуля, и про них становится известно везде?» Такая информа-
ционная бомба. Вот как у них это получается? Я понимал, что такой путь быстрой раскрутки
мне ближе, чем путь классического PR.

Классическим PR я занимался с 2006 года. А с 2012 года мы начали делать взрывные
компании. Это то дело, которым я занимаюсь с большим удовольствием. И занимаюсь им
практически каждый день. Что ни день, то интересная новость, то интересный вброс. У меня
большая цель, чтобы было много хороших новостей.

Но при этом еще решать задачи, которые будут полезны бизнесу. Это повышение про-
даж, узнаваемости, потенциала. Когда ты на виду, в центре внимания, и вокруг продукта
ажиотаж.

В конце концов, я дошел до того, чтобы написать и об этом. Кроме своих книг по рас-
крутке бизнеса всеми силами, всеми способами (книга «Раскрутка Суперфирмы»), я решил
сосредоточиться именно на книге по этому направлению. Эта книга представляет собой
сконцентрированное знание о том, как познать код информационного взрыва через 99 зако-
нов взрывного PR.

Это те самые 99 вишенок на торте. Та самая шикарная глазурь, которой можно покры-
вать работающий уверенно, успешный, амбициозный бизнес. Если у вас есть хороший про-
дукт, то это для вас. Я расскажу вам, как быстро вынырнуть из потока. Как использовать
разные чит-коды лучших пиарщиков мира, чтобы быть в центре внимания.
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Продажи – это цель, которая решается попутно, когда делаете взрывные акции.
Самая главная цель, которую вы решаете – это быстро выводите себя в свет, в мир к потре-
бителю. И тут начинается проверка…

Если у вас все хорошо и отличный продукт, то все остальное за вами воспоследует на
автомате. Мода, тренд, ажиотаж. Но, если ваш продукт фигня, то это поймут и журналисты.
И потребитель скажет: «Ну, блин, мы тут пришли, доверились, а там какая-то лажа».

Поэтому я призываю Вас к тому, чтобы прочесть эти 99 законов. Со 100 % уверенно-
стью в том, что у вас продукт крутой. И тогда все будет на пользу. В мире будет больше
хороших новостей. Среди них будете фигурировать вы. И про вас все будут знать, что Вы
классный!

Артемий Лебедев творит разные всякие чудеса. Но при этом у него самая крутая студия
в России. И про него появляется много разных новостей.

В книге будет приведено много разных примеров. 99 законов о взрывном PR. И каждый
из них способен вас достать из безвестности. Придать вашему бизнесу вкус и яркость. И как
мне написал пожелание Аяз Шабутдинов: «Спасибо, что делаешь бизнес интересным». Это
действительно так и происходит.

Ваш бизнес станет интересен и Вам, и другим, и клиентам, и владельцам. Вам
самим будет по приколу. Даже если вы сами в какой-то момент потеряли вкус к бизнесу,
он у вас появится и будет классно им заниматься. Потому что взрывной PR, это то, что
выведет Вас на новую орбиту, на межгалактические пространства.

Но не будем долго разглагольствовать, сразу же начнем излагать законы. Они изложены
в том порядке, в котором пришли мне в голову. Не ищите здесь какой-либо системы. Я ста-
рался придерживаться такой парадигмы от простого к сложнейшему.

Сначала будут общие, доступные для всех законы. Которые подойдут и для услуг, и
для товаров, и для B2B, и для B2C. А в конце уже будут такие супер мастерские приемы,
которые сначала самим нужно понять. Как они работают. А потом уже их внедрять. Поэтому
я передаю вам в руки это убойное оружие.

Уверен, что вы будете пользоваться им на пользу себе, обществу и бизнесу.
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Глава 1

Закон «Это случится»
 

Что это значит? А значит это, что если вы ведете свой бизнес здóрово, здорóво, агрес-
сивно, амбициозно. Вы растете. Все что с вами происходит это естественно. И Ваш бизнес
растет в геометрической прогрессии. То с Вами стопудово что-то случится из взрывного
пиара. Стопудово что-то произойдет.

Другой вопрос, сможете Вы это использовать или нет? Бывает, что с вами что-то слу-
чается. К вам приходит необычный клиент или появляется необычный товар. Какая-то ситу-
ация возникает на работе с сотрудниками не экстраординарная… Все это ресурсы взрывного
пиара. О них мы с вами будем говорить дальше.

Но, если ваш бизнес здоровая клетка, он растет. То нужно быть готовым, что с вами и
вашим бизнесом произойдут интересные вещи. И ваше право понять, что это потенциал.

Например, необычный клиент, который сейчас ко мне пришел и заказывает 5 глухих
окон для своей квартиры, которые не должны никогда открываться. Из этого можно сделать
повод.

Или к Вам на автомойку пришел человек, который хочет помыть посуду. Он не мыл
ее целую неделю без жены, посуда у него скопилась, и он пришел на автомойку ее помыть.
Или допустим, на вашем предприятии, кто-то потерял дорогую вещь.

Такие случаи бывают. Это случаи из реальной жизни. И вы решаете, что с этим делать.
Оставлять это как есть, или использовать для того, чтобы подняться на следующую ступень
известности.

Я наблюдал множество казусов. Кто-то бывает, обращается к нам, через усилие, а
потом «Ой, знаете, я что-то решил переждать». Если вы изначально несмелый человек, то
не смотрите, не отслеживайте инфоповоды. Не надо вам этого.

Но, если вы настроены отжигать и использовать для бизнеса, для раскрутки все, что
вообще, в принципе может пригодиться. Тогда отслеживайте инфоповоды. И старайтесь из
каждого выжать максимум.

Как это отслеживать? Ну, парочку фишек я сейчас уже приоткрыл. Дальше мы узнаем,
как с ними обращаться. И решившись с вами это точно случится.

Сделайте ваш бизнес растущим, здоровым, сильным. И после этого взрывной PR при-
дет к вам сам. Останется только чуть-чуть грамотно направить, эту известность в нужное
русло. А сейчас вспомните. Что необычного в вашем бизнесе, случалось за последний месяц,
два, три. За этот период.
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Потому что в принципе, трех месячной давности поводы, вытаскивать тоже можно.
У нас есть клиент, с которым три года уже работаем. И год от года результаты все лучше.
Статуэток за его кампании все больше и больше. Это мировые призы. Так вот первое его
обращение, его рекламного агентства, было после того как рекламная акция прошла больше
трех месяцев назад. Ну, вот и сделайте по этому поводу взрывчик.

Поскольку акция была хорошая, спланированная, но без пиар-сопровождения – про нее
никто не написал. Мы смогли сделать так, что много прессы в итоге получилось. На опыте
вытащили почти безнадежный инфо-повод. А если бы пиар-машину включили вовремя, то
и нас звать бы не пришлось.

Поэтому я рекомендую вспомнить случаи какие-то необычные, которые в течение трех
месяцев с вами в бизнесе случались. Выпишите их на бумажку, и потом посмотрим, как это
докрутить. Необычный клиент, необычный товар, необычный случай, необычный сотруд-
ник. Ситуация, в которую попали вы на работе или за ее пределами. На отдыхе, происше-
ствия, нападение, просто Вы дали большие чаевые и так далее.

Просто вспомните, что-то необычное, пожалуйста, сами. Примеры я привел. Дальше
мы будем касаться всего этого более подробно.
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Глава 2

Закон «Правды»
 

Закон правды гласит, что правда это не то, что вы думаете. И не то, что думает сосед
за дверью или ваши клиенты. Правда, это то, во что верят люди. Вот что такое, правда. Она
у каждого своя. Но, понимаете, какой-то правды больше. И она, поэтому больше, правда.
Какой-то правды меньше, и она, поэтому как бы меньше, можно так назвать.

Когда я говорю больше или меньше. Я имею в виду вполне конкретные цифры. Когда
о факте узнало 5 млн. человек в масштабе мира, значит, это событие стало правдой. 5 млн.
человек поверило, что болезнь Эбола, эпидемия свиного гриппа или птичьего существует.
Или дефицит каких-нибудь батареек, гречки или соли. Значит, это стало правдой. Что идет
какая-то война, вооруженный конфликт и эти 5 млн. человек сказали да, кивнули, значит, это
стало правдой. Я видел войну, ее показывали по телевизору.

Но необязательно это может быть война, может быть что-то позитивное. Я сгущаю
краски, но позитивные мифы тоже бывают. К сожалению их меньше. А после прочтения, я
надеюсь, их станет больше.

Дуглас Рашкофф в книге «Медиавирус» замерил, что 5 млн. человек увидело, и факт
или его инициирование, его постановка стали правдой. Если у Вас аудитория меньше мира,
то и эта цифра будет меньше. Посчитайте процент 5 млн. человек от мирового населения. И в
вашем соотношении, на район или город, где вы работаете. На ту территорию, где действуете
вы, ваш бизнес, ваше движение. Посчитали? Прикинули? Вот этот процент и должен вам
поверить. Для них ваша задача сделать свою правду.

Ориентируясь на конкретное число. Вы узнаете, что не так уж и сложно сделать моду
в отдельно взятой территории.
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Глава 3

Закон «Незаменимости»
 

Взрывной PR не заменит вам контекст и прямую рекламу. Не заменит отдел продаж.
Но очень в этом поможет.

Поэтому если вы в своем бизнесе не пробовали контекст, SEO, прямую рекламу. Не
пробовали листовки онлайн и офлайн. Все эти более 100 приемов, которые я описывал, в том
числе и в книге «Раскрутка суперфирмы», то к взрывному PR пока лучше не приближаться.
Потому что он вам не заменит полностью молотков, зубил, клещей, и отбойных молотков
раскрутки. Коими являются выше перечисленные вещи.

Взрывной PR, это то, к чему стоит прибегать тогда, когда все остальное уже перепро-
бовано. Работает это или не работает.

А если работает, то конверсия постепенно начинает снижаться. И тогда вариант попро-
бовать взрывную штуку? но чтобы полностью.

У нас был один случай. Нам звонила клиентка и говорила: «Я открываю журнал и хочу
понять, что мне делать. Открывать отдел продаж? Или открывать отдел PR и рекламы? И
вообще нанимать PR-агентство под это? В общем, мне нужны продажи». Мы ей сказали:
«О.К. Нанимайте отдел продаж. Потому что это вас быстрее приведет к продажам».
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Но отдел продаж это не отдел PR и наоборот. Это очевидные вещи. Но почему-то мно-
гие их не понимают.

Многие автосалоны раньше, пытались уволить, директоров по рекламе и заменить их
пиарщиками. И сказать: «Делайте нам то же самое, только бесплатно».

Потому, что PR – это бесплатные публикации. Это тоже такой под закон. PR – публи-
кации они всегда бесплатны. Если они платные, то это уже не PR, а реклама. А ее уже не
читают. И она не эффективна в том плане, в котором все ее знают.

Как ее сделать хорошо, мы об этом тоже сегодня поговорим. Но факт того, что PR не
заменяет рекламу и маркетинг, это на 100 %.

У нас был такой пример, когда у компании были включены контексты SЕО и так далее.
И вот благодаря тому, что мы придумали концепцию президентского вкуса квеста «Спаси
Путина. Спаси Россию». Это было вынесено даже в заголовки контекстных объявлений. И
конверсия под ним стала выше. Здесь повлиял и впрямую PR, и конверсионные штуки.

Но бывают такие вещи, когда ваш товар запрещено рекламировать в контексте вообще
или когда-либо его рекламировать. Нет, он не незаконный, как у Пети Листермана, продавца
«мохнатого золота». Какое уж там. Не повесишь нигде объявление о том, что продаю мох-
натое золото на вес. Да ему запретят, как пропаганду проституции (журнал «Флирт» уже
закрыли). Эти услуги незаконные. Мы о них не говорим. Хотя все незаконные услуги, рас-
кручиваются исключительно с помощью PR. Кстати. Обратите внимание.

Мы говорим, к примеру, о медицинских товарах, которые тоже через контекст нельзя
продавать. Или есть куча ограничений и так далее. Остается одно, PR, слухи, ажиотаж и т. д.
В этом случае PR вам может заменить рекламу, которая запрещена. Это бывает так же и у
адвокатов. К ним относится. Но адвокат раскручивается очень легко. Можете переслушать
выступление и на Бизнес-молодости, на Реальном маркетинге, в Академии Лидогенерации,
в Лайк-бизнесе. Там я много об этом рассказывал.

Так вот, сначала попробовали все что можно. И только потом, вы обращаетесь к взрыв-
ному PR. Бывают исключения. Какие? Когда вам нужно быстро получить обратную связь,
а контекст настраивается очень и очень долго. Тогда прямой путь к прочтению дальнейших
законов.

Ну а сейчас вам задачка. Выпишите или найдите в книжках, в курсах которые вы слу-
шали, в той же «Раскрутке суперфирмы» 100 приемов продвижения. И поймите, сколько
из них вы уже используете. Если вы используете из 100 больше половины, тогда читайте с
удовольствием и дальше.

Если нет, то посмотрите, что вы еще не включили в нагон трафика из классических
средств? Что еще не подключено, не подрублено? Включите это. И только потом уже заду-
мывайтесь о взрывных вещах. Взрывной PR не заменяет, но очень помогает продавать в
атмосфере ажиотажа.

В атмосфере ажиотажа, моды и трендов продается все.
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Глава 4

Закон «Режиссуры»
 

Все, что Вы видите по телевизору это грамотная, хорошая инсценировка.
Мы предполагаем в нашей команде, что процентов 80 по ТВ составляют инсцениро-

ванные сюжеты. Мы знаем людей, они в нашей команде и привлекаются туда по особо гром-
ким делам. Эти люди знают, что на 95 % это режиссура. Их друзья, самые высокопоставлен-
ные люди, понимают, что 99 % того, что происходит по телику, это спланированные акции.

Никакой чумазик, на пресс-конференции президента, не вылезет просто так, со своим
глупым вопросом. Это все проверенные персонажи, исшерстенные вдоль и поперек служ-
бами проверки ФСО и т. д. Ничего случайного по ТВ не происходит. Но это не значит, что там
нельзя оказаться и не появитесь в новостной повестке. Ваш повод может быть интересным.
И интересней, чем остальные. Тогда Вы окажетесь тоже в этом информационном потоке, в
этой каше, в этой феерии интересных новостей.

В регионах немного другая картина. В Москве жесть с информационными поводами,
там их запускать проще. Но об этом мы чуть попозже еще поговорим.

Я читал заметки бывшего работника ВГТРК на портале TJournal2. И он говорит, что
60 % новостей по ТВ, это новости от администрации, мэра, губернатора и т. д. То есть
от чиновников. Еще 20 % новостей от градообразующих предприятий, т. е. реклама гнус-
ная, неинтересная, про надои скота, трубопрокатные, сталепрокатные заводы. Ну, кому это
нужно? Ну, работаете? И работайте там. Качаете? И качайте. Но смотреть, это уж извините.

А еще новости спорта. Хорошо, если это будет «Хомячок Абрамовича купил Ярослав-
ский Шинник». Но там же обычно новости о том, что «В очередной раз тверская Волга потер-
пела поражение…» и так далее. Ну, неинтересные новости спорта в регионах.

2 https://tjournal.ru/p/vgtrk-revelations

https://tjournal.ru/p/vgtrk-revelations
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Бывают там такие вещи, когда главный тренер по хоккею дерется на поле. Реально в
Твери, в ХК МВД, по-моему, в полуголом виде дрался тренер. Вот такие новости интересно
смотреть.

И еще 5 % остается на новости бобры, новости-бантики. Новости такие, которые такая
прикольная фигня о которой нельзя не написать. И обычно эти новости из подвала новостей,
расходятся как горячие пирожки по кухням, по подъездам, по курилкам. Их обсуждают. Вот
наша с Вами задача попасть именно в эти 5 % новостей.

«А теперь об интересном. Первый канал в заключение. Новость о том, как несколько
активистов засунули голову в песок, символизируя истребление страусов». И это было при-
урочено к визиту британского премьера. Новость на первом канале вполне реальная. Люди
засунули голову в песок. Устроили такой флэшмоб. И вот, пожалуйста, австралийцы попали
в центральные СМИ по всему миру. Новость находилась в конце. Я уверен, что из того
выпуска запомнили только это. Все остальное, что было там, просто прогруз. А такие вещи
запоминаются.

Поэтому в Ваших силах режиссировать то, что вы хотите.
Задача: Подумайте, какие новости вас зацепили за последнюю неделю? На что вы

обратили внимание? Ну, или просто вам про них рассказали. Подумайте. Какие эмоции вы
испытывали, когда вам рассказывали новость? Захотелось ли вам поделиться ей? Подумайте.
Вспомните. Запишите. И начинайте задумываться, а почему бы мне не сделать то же самое.
Такую новость, которую трогают эмоции. Которой хочется делиться.
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Глава 5

Закон «Проэкшена»
 

Закон взрывного пиара, закон проэкшена как бы вытекает из предыдущего закона. Он
говорит о следующем. Новости лучше делать самим, а не смотреть и не слушать их. Исклю-
чения бывают, когда вы сами готовите акцию и смотрите, что сейчас происходит в мире.

Когда лучше запускать свою новость?
Когда громкие события готовятся, свои лучше попридержать. Недавно Путин выступал

в ООН. А в это же самое время Медведев выступал в Сколково. И как вы думаете, кто вообще
узнал о выступлении Медведева? Три с половиной калеки, которые там постоянно пасутся
и «О, Медведев пришел. Отлично». А все остальные вообще ни сном, ни духом.

Итак, закон проэкшена гласит о том, что новости нужно планировать самим. Не смот-
реть, что там у других происходит, причем у конкурентов. Не надо. Придумывайте новости
сами так, чтобы смотрели вас.

В исключительных случаях, готовя большую акцию всероссийского федерального
охвата. Смотрите, чтобы это не совпадало с линиями президента, с Новым годом, с выбо-
рами и еще с чем-то другим. У нас так. Поверьте, мы очень хотим, чтобы наши новости.
Обычно у нас все федерального масштаба. Даже если мы Московскую акцию делаем, забе-
гают новости на федеральную повестку. Что такое Федеральная? Это когда вся Россия об
этом говорит.

Мы молимся, чтобы никакой самолет не упал во время нашей акции. Потому что вни-
мание по России будет привлечено именно этим самолетом, а не нашей акцией. Какой бы
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крутой она ни была. Ну и, к сожалению, бывают акции, когда уже темные силы вмешиваются
в новостную картину. Я не говорю о террористических актах, здесь конечно не угадаешь.
Слава богу, их очень немного. Их научились предотвращать.

Был такой случай. Когда Олег Назаров, очень крутой пиарщик, я с ним выпустил интер-
вью. Посмотрите или в моем блоге или в книжке «Новая PR-элита» на ЛитРесе. Олег Наза-
ров очень крутой автор по раскрутке ресторанов. Он автор книг, автор акций. В общем,
мощный человек. Наш чел, что называется. Такие штуки классные придумывает, только для
ресторанов. Ну и для других тоже.

Так вот, он придумал такую вещь. Раздача устриц народу. Это описано и в его книжке
«Как раскрутить ресторан». И вот он раздавал устрицы. Это отдельный прикол. Их никто не
брал. А потом он их стали раздавать не как устрицы, а как закуску к водке. «Налетай, бес-
платная водка, а к ней закуска устрицы». Троллейбусы останавливались. Кондукторы выбе-
гали есть эти устрицы. И телеканалы все это сняли, все круто, все аплодировали, большой
ажиотаж. Все сняли, уехали и стали ждать и потирать руки, когда же это выйдет на ТВ, а тут
бац и «Норд-Ост». И ни один сюжет про устрицы не вышел. Но слух пошел. А все кто надо
запомнили. Только эффекта того уже не было.

Поэтому закон проэкшена, придумывайте Ваши акции, чтобы на вас ориентировались
информационные продюсеры. Закон проактивности.

Ваша задача придумать на предстоящий год четыре акции. Попробуйте догадаться в
какие месяцы они будут. Отгадка будет чуть попозже. Но сначала предпримите что-то само-
стоятельно, такой формат С. Какие четыре акции Вы сделаете в ближайший год? Сплани-
руйте сейчас себе четыре огромных акции.
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Глава 6

Закон «Все под рукой»
 

Новости делаются реально из подручных средств. У нас что ни день, то какая-то
новость. Если не смотрели «Хвост виляет собакой» (Wag the Dog) фильм. Обязательно его
посмотрите, это библия взрывного PR. Там говорят так: «У президента за одну неделю слу-
чилось и простуда, и война, и сексуальный скандал». А у нас за один день может, случится
wi-fi на кладбище, потом еноты ограбят магазин и социальный стриптиз. И все в один день.
А на следующий день еще три акции. И почему так происходит? «Потому что каждый день
это – встал, почистил зубы, придумал историю», – так говорит соавтор нашей книги, «Сто-
процентный сторителлинг» Кирилл Гоппиуc.

Здесь то же самое. Каждый день может принести вам взрывную акцию. Другое дело,
что если это одна акция, она готовится быстро, и скорей всего будет локальной. Но если
акция большая, то ее скорей всего нужно будет готовить. Но подчеркиваю, все у вас под
рукой.

Надеюсь, у вас уже какое-то понимание сложилось, что из ваших подручных средств
подойдет для вашей PR-акции. Я уже вам об этом говорил, а сейчас коротко повторю. Дальше
мы подробно на этом остановимся. Это необычные клиенты, необычный товары.

Недавно мне в WhatsApp написал человек, после моей конференции. Я выступал на
Like-Бизнес и человек пишет: «Я оглянулся по сторонам, посмотрел на ресурсы. И вижу, вот
каждый день возле моего офиса стоит очередь в страховую компанию. Люди в этой очереди
стоят и что-то делают. И я придумал. Вернее еще не придумал, как мне использовать эту
очередь. Подраться что ли? Или устроить драку провокационную с ней?» Я ему посоветовал.
Конечно же, зачем драться? Если руки чешутся, то ты хотя бы фирменную футболку одень.
Драка это самый простой способ. Мы на этом еще остановимся, что простые идеи лучше
оставить в стороне. Ну не суть. Главное все у вас под рукой.

Оглянитесь сейчас и подумайте. Что может быть материалом для вашей взрывной
акции? Какие случаи? Что в окружающем пространстве? Может быть, вывеска висит не так?
Может быть, у Вас слишком большой плакат? А может, какая-то знаменитость мимо вас
часто ходит или та же очередь? Вопрос. Почему она не в вашу дверь стоит? Ну, это другой
момент уже.

Поэтому оглянитесь, посмотрите, что у вас есть под рукой. Необычный сотрудник.
Необычные Вы. Необычная секретарша с каким-то размером. В общем, все под рукой. Пере-
числите не менее пяти ресурсов, того что у Вас под рукой как вы думаете из материалов,
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которые могут оказаться в вашей взрывной акции. Можете со мной посоветоваться об этом
в соц. сетях.
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Глава 7

Закон «Гарантия – опыт»
 

«Гарантия – опыт» говорит о том, что не все новости запущенные в формате взрывного
PR взлетают и гарантируют взлет. Половину событий, может только бог СМИ, если таковой
существует. Или очень-очень большие деньги.

Бывает, знаете как? Отправишь один релиз и три сюжета. А бывает, что отправишь
десять релизов и всего один сюжет на каком-нибудь региональном канале. Конечно это тоже
неплохо. Потому что отправка релизов не такая уж и дорогая по сравнению в эквиваленте,
сколько стоит ТВ выход, но все же это мы считаем неудачной акцией.

Поэтому, чем больше Вы делаете взрывных штук, тем больше у Вас получается опыта.
Не гарантировать.… Вообще в PR гарантии, очень сложная такая штука. Если это не разме-
щалово.

Размещалово – это когда за деньги, какая-нибудь чушь, компромат, рекламная листовка
размещается. Никто это не читает. В остальном гарантиями служит только опыт. И только с
опытом понимаешь, что полетит, а что не полетит. Поэтому, чем больше вы сделали таких
взрывных штук, тем больше у вас гарантий, что следующая акция будет очень удачной. Или
запасайтесь деньгами.

У нас есть такой тариф, когда максимально все, что возможно и не превышая разумных
норм, можно прогарантировать деньгами. Но прибегаем мы к нему крайне редко. Потому что
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все понимают, что если взлетает, то взлетает без всяких денег. Не взлетает, значит никакими
бабками здесь не поможешь. Разве что для отчетности. Поэтому делайте больше взрывных
акций.
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Глава 8

Закон «Своей игры»
 

Закон своей игры. О чем он? Никогда не реагируйте на чужую игру. Не ввязывайтесь
в какой-то диалог в стиле оправданий. На счет оправданий хочется сказать «Сам дурак»
всегда. Нас президент Путин не так учил. Президент Путин говорит так: «Вся фишка в том,
чтобы – асимметричные ответы».

Знаете, когда на тебя нападают с мечом. Ты на меня мечом, берешь уворачиваешься и
с осиновым колом на него. Вот так борются с вампирами. Они на тебя с зубами, а ты на него
с колом, в грудь или куда попадешь.

Вы проводите какую-нибудь интересную акцию большую. Всероссийский городской
или районный конкурс. Такой позитивный, классный, как дети рисуют. Или конкурс кра-
соты. Кто лучше нарисует или кто красивее победит. И какая-нибудь находится сволочь,
которая начинает…

Ее не взяли в участники, отшили по каким-то объективным параметрам, дали от ворот
поворот. А она начинает писать гадости «Там все куплено и так далее». И вообще начинает
своей ложкой дегтя, в вашу бочку меда лезть. Всегда хочется сказать в ответ: «Мы же куль-
турные люди». Как-то ответить. Но ответить сам дурак, вы понимаете, что как-то не то. Люди
думают: «А, давайте-ка проведем пресс-конференцию по этому поводу. Как бы ответим, все
расскажем, что все не так, как говорят в слухах». Что будет в итоге? А в итоге Вы подтвер-
дите этим слухи.

Поэтому оправдания даже такие в галстуках, на пресс-конференциях не проходят.
Закон игры гласит. Устраивайте в ответ на игру против вас свою игру. Запускайте контр-слух
никак не связанный с этим вообще. К примеру, если вы отказали в конкурсе красоты, по
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причине того, что девушка не очень хорошая по параметрам. К тому же выяснилось, что она
работает в каком-то государственном органе. И вы запускаете такой слух. «Те кто участвует
в конкурсах красоты, те вообще не православные. И особо не православным, для тех кто
работает на государство…». Понимаете? Как бы не в ответ. А вы вообще говорите про дру-
гое. Но своим бумерангом ответ долетает. И человек, который катил бочку, затыкается.

Поэтому Вам сейчас такая штука с заданием. Вспомните сейчас. В какую игру вы
ввязались неправильно? Где вы начали отвечать «Сам дурак»? Вспомните около пяти при-
меров. Наверняка они были. И сейчас подумайте. А как бы вы могли сделать по-другому?
Как бы вы могли асимметрично ответить, на накат на вас, на игру против вас? Подумайте об
этом, и это поможет раскачать Ваш мозг для будущих войн.
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Глава 9

Закон "Мало времени много жести"
 

Обычно за PR-акцией обращаются не то, что срочно, она нужна внезапно. Бывает
такое. Это новое у нас дед-лайн. Не нужно вчера, нужно внезапно. Чем меньше времени на
подготовку PR-акции, тем больше будет в ней жести. Так, наверное, во многих отраслях, во
многих услугах происходит. Начиная от больниц заканчивая парикмахерскими. Когда чело-
век приходит, а там уже не то что конь не валялся, а вообще полная жесть.

И что делать? Выходы есть во всех ситуациях. Там либо вам перекисью льют, либо
зашивают, затыкают, подстригут наголо как-то. В общем радикально. Во взрывном PR, это
жестокие акции.

Если мы понимаем что у нас на акцию 1–3 дня. Никакой профилактики не было. Сва-
лилась как снег на голову. Тогда мы жестим. Тогда это всегда связано с какими-то новост-
ными сводками происшествий.

В принципе такие акции вы видите сами. Необязательно они наши от одной до пяти в
день. Но если у нас есть неделя-две на подготовку. То есть одна неделя на мозговой штурм,
7-10 дней в идеале. И одна неделя на реализацию. В сумме получается чуть больше 2 недель.
Тогда получается хорошее позитивное. Акция какая-нибудь в стиле Love Story. Про жизнь и
про Love Story, про позитив, про негатив, мы сегодня поговорим. Уже, ниже, дальше, больше,
выше, сильнее.

А сейчас просто запомните. Чем меньше у вас времени на подготовку, на завершение
акции, тем большую жесть вам будут предлагать. И вам остается либо соглашаться. Либо
когда уже срочно, когда уже все горит обращаться к пиарщикам. Потому что ничего кроме
жести вас не спасет. И вам это, скорее всего не понравится, но это работает.

Вспомните, пожалуйста, жестокие акции, которые у вас были последнее время.
Которые вас зацепили. И попробуйте найти там PR-составляющие. Сначала смотрите что
вас зацепило в плане жести. Без того, PR это был или нет. Взрыв на шахте, какая-нибудь бом-
бардировка и так далее. А потом вторым этапом подумайте. Кому это могло быть выгодно?
На кого это была рассчитано? На какую целевую группу? Вот постепенно ваш мозг и начи-
нает переформатироваться.
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Глава 10

Закон «Взрывной начинки»
 

Закон взрывной начинки, точнее взрывное оболочки. Потому что любое упоминание
бренда в СМИ не проплаченное, считается рекламным отделом этой компании. Рекламой
собственно, как и должно быть на самом деле.

Но фишка в том, что если бренд замешан в каком-то происшествии, тогда о нем рас-
сказывают бесплатно. Вспомните множество случаев, когда угнали автомобиль. Автомобиль
с кем-то попал в какое-то происшествие. И марку этого автомобиля всегда указывают. Там
она не вызывает вообще вопросов.

Этим очень сильно пользуются табачные компании, которым вообще запрещено, ока-
зываться в СМИ, в новостях. Даже рекламироваться им там нельзя, незаконно. Но каждое
упоминание бренда выращивается в какую-то оболочку. Которая, по сути, является и начин-
кой же одновременно. Например, табачная компания засудила кого-нибудь. Или на нее кто-
нибудь подал в суд из-за какой-то мелочи. А может, она провела какое-то исследование кос-
венное, в котором участвовала исподволь. Вот об этом и пишут. Потому что не видят здесь
PR-повода. А главное прорваться, именно в эти деловые СМИ, чтобы они просто написали
название бренда. А жесть только добавляет интереса к этому.

Поэтому если вы хотите чтобы о вас рассказывали бесплатно, акция должна быть сама
классным контентом. И пусть вас не пугают какие-то истории, в которых бренд появится не
сразу. Об этом мы тоже еще поговорим.

Я сейчас вас призываю встать на сторону СМИ и понять с их стороны. А что же вам
было бы интересно? Чтобы вы взяли? И даже не советуясь с рекламным отделом, не боялись,
что вас уволят за упоминание бренда? И вы поймете, что у журналиста выбор невелик. Вот
такие условия.

Придумываете взрывные начинки. И сейчас изучите, пожалуйста, СМИ. Возь-
мите первую попавшуюся деловую газетку, которая у вас под рукой. Посмотрите новости
от крупных компаний, которым как бы нельзя было появляться в газетах, но они там появи-



Р.  М.  Масленников.  «99 законов взрывного пиара. Книга-практикум»

25

лись. Обратите внимание, благодаря чему они там появились. Внимание на табак. Внимание
на алкоголь. Внимание на запрещенное.
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Глава 11

Закон «Юрист за спиной»
 

В каждой взрывной акции, в каждом информационном взрыве за вашей спиной должен
быть сильный юрист. А лучше несколько. У нас в команде есть Звездные юристы, юристы
Рабочая лошадка, которые выполняют разные функции. В общем-то, у нас целая команда
юристов, которые будут задействованы тогда, когда один юрист скажет, что это невозможно.

Один юрист в одной из наших лучших акций. Мы про нее обычно не говорим, но один
раз я о ней проговорился в самом первом выступлении, 8 минутном на реальном маркетинге.
Можно поискать в интернете эту запись. Но сейчас стараюсь об этом на всякий случай не
говорить. Не смотря на советы юристов.

Про эту акцию нам сказали: «Вообще-то это уголовное дело на лет 20». Но мы сказали
О.К. и не отменили акцию, а пошли к другому юристу. И он нам сказал, как сделать так,
чтобы все получилось. Чтобы вы реализовали, как хотите.

С тех пор мы всегда консультируемся с юристом по тому или иному вопросу. Где-то
он нам говорит: "Не светитесь как юр. лица", потому что для юр. лиц большой штраф све-
тит. Светитесь как частные лица. Если поймают, то штраф будет небольшой. Но обычно нас
никогда и не ловили. И не могут поймать. Потому что у нас есть следующая великая отмазка.
Про нее мы поговорим в следующем законе.

А пока подумайте, кто может вас консультировать по взрывным акциям. Поищите в
своих рядах знакомого, хорошего, умного, креативного юриста.
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Глава 12

Закон «Великой и универсальной «отмазки»»
 

Великая отмазка звучит так «Мы снимаем клип». Чтобы ни произошло, кто бы к вам
не приехал: ФСБ, МЧС, милиция, полиция, скорая помощь… У вас должен быть один ответ:
«Мы снимаем клип». Такой ответ должен у Вас звучать всегда. Какие бы претензии к вам
не предъявили.

И в соответствии с этим должен быть заполнен договор с артистами. То есть теми, кто
участвует в этой перипетии. Об этом я уже советовал. Нужно посоветоваться с юристом или
скачать договор в интернете. В общем-то, это будет не так трудно, даже самим его найти. Но
юрист здесь обязателен. И для всех вы снимаете клип. Чтобы ни происходило сумасшедшего.

Люди это понимают и уезжают. Они знают что реклама сегодня ого-го какая. Хотя и не
предполагают, что это на самом деле взрывные PR-акции. Все спокойно к этому относятся.

На моей акции с периодичностью в полчаса оказывались сначала полиция, потом ФСБ.
Все в течение часа. У нас потолпились и уехали. Потому что мы снимали клип.

Итак. Просто запоминаем. Делаем какую-либо жесть, рядом стоит человек с каме-
рой или висит какой-то видео регистратор, или висит какая-то скрытая камера, кото-
рая фиксирует то, что вы делаете. А Вы снимаете клип.



Р.  М.  Масленников.  «99 законов взрывного пиара. Книга-практикум»

28

 
Глава 13

Закон «Нокаута с первого удара»
 

Фишка в чем, несмотря на то, что на фото – Кличко? А фишка в том, что первую акцию
лучше ставить в начало. То есть, как мы все это придумываем? Я об этом расскажу еще ниже.
Сто идей. Из них выбираете 10–15 лучших. И компания составляется, как правило, из пяти
идей. Обычно этого достаточно, чтобы поднять продажи, сделать известность федеральной,
мировой. В общем, достичь тех целей, которых пожелаете достигнуть. Но, среди этих пяти
акций самая сильная, по вашему мнению, и по мнению экспертного круга, с которым вы ее
вместе составляли, придумывали, ставится в самое начало. Чтобы нокаутировать с первого
удара вашу публику, вашу целевую группу и массовую аудиторию.

И чем больше акций вы делаете, тем чаще это происходит. С первой акции, первого
раза вы решаете сразу все задачи. И этого хватает, как минимум месяца на 1–3.

Активная фаза ударной идеи длится неделя. То есть что такое неделя и последствия
после информационного взрыва? Это когда посещаемость вашего сайта взлетает в 10 раз.
Не побоюсь реально эти цифры называть. Это проверено, на разных проектах посещаемость



Р.  М.  Масленников.  «99 законов взрывного пиара. Книга-практикум»

29

сайта росла в 10 раз. Так получилось с купонами на продажу индульгенции со скидкой. Так
и с месяцем жизни с миллионером. Правда, не долларовым, а рублевым.

И в том, и в другом случае посещаемость купонных сайтов возросла в 10 раз. За счет
внимания СМИ, простановки ссылок в новостях, органического пояса. Ну и когда все об
этом говорят, грех не зайти и посмотреть. Вот таким образом, это случилось с первого раза.

Последующие акции не давали такого эффекта, как первая. Они были уже дополняю-
щими. И в принципе их даже можно было и не делать так часто. Одна акция в месяц, в три
месяца – это хорошо. Кому нужно срочно, сразу, акция раз в неделю.

Уже забегая вперед, мы говорим о периодичности взрывных акций. Из тех акций, что у
вас родятся в процессе прослушивания всех 99 законов пиара, первую акцию, самую силь-
ную на ваш взгляд вы поймете сразу. «Вот это бомба. Вот это бомба вообще». Над осталь-
ными просто все ржут. Это нормально. Над какими-то ругаются. А вот все единогласно
сошлись на этой, значит это бомба. Ставьте ее в самое начало. И тогда будет очень круто.
Эффект не заставит вас долго ждать.

Выбирайте из ваших пяти акций самую главную. И вперед – делать.
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Глава 14

Закон «5 акций»
 

Об этом мы начали говорить еще в предыдущем законе. Всегда 5 акций приводят к
нужному вам результату. Продажи значит продажи. Узнаваемость с нуля, значит узнавае-
мость с нуля.

Не меньше 5 акций подряд рекомендую делать. Если вы раньше PR не занимались,
то раз в 2 недели. Этого будет более чем достаточно. Если вы уже пробовали PR, то все в
порядке. Просто надо разнообразить клиентскую аудиторию. Как-то ее оживить, подстег-
нуть, найти новых покупателей, клиентов. Или вообще заразить вашей идеей новых людей.
Тогда раз в месяц. И компания планируется, соответственно на 5 месяцев, на полгода.

Но, а если вы понимаете, что у вас есть время. Что у вас есть средства, но не такие
большие как на Медиавирус. Или на тотальную PR-акцию с дорогим реквизитом и так далее.
В общем, если у вас есть примерно полмиллиона. И вы готовы их потратить на рекламу,
проинвестировать. Хоть сначала вам и кажется, что вы их тратите. Значит полмиллиона на
год. Это примерно. За уточнением цены обращайтесь.

О чем я говорю? Что такое полмиллиона и целый год. Это специальная услуга, называ-
ется «Ковровая бомбардировка». Период рассчитывается, но в среднем это где-то 2–4 акции
в месяц. Когда каждую неделю, две недели, небольшие информационные взрывчики будут
происходить в вашей компании. То есть, мы будем держать руку на пульсе. И все что под-
ворачивается к месту: ньюсджекинг, звезды, что-то естественное с вами произошло, все это
будет делаться постоянно.

Два таких кейса у нас уже были с годовым обслуживанием. Первый, мы продвинули
просто, легко и непринужденно. Отправляя вот так 1–4 релиза в месяц. По-разному. Когда-
то один, когда-то два, когда-то три. А четыре было про Русскую сиесту. Нужно спать днем
и точка. И мы так капали на мозг всем в течение года. Разные были креативные поводы.

В интернете можно поискать. Русская сиеста. Сонные забастовки. Российская ассоци-
ация дневного сна и отдыха трудящихся, где я по совместительству президент. И в течение
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года, ненавязчиво капая на мозг, мы раскрутили вообще с нуля и до небесных высот. Таким
образом, что про нас абсолютно без всякой деятельности потом писали ведомости, снимали
репортаж московские каналы.

То есть PR уже закончился, а легенда все идет, идет, идет и по сей день. Даже Мур-
зилки International сняли нас бесплатно. И по авто радио прокрутили песню в честь русской
сиесты. В честь сна днем.

И второй кейс по такому случаю был. Это продвижение, страхование расчетных счетов
юридических лиц. Мы начали работать с этим, после краха Мастер-банка. Ну проблемы
естественно у всех юридических лиц, когда банк лишается лицензии, замораживаются счета.
А если ты юр. лицо, то все, привет четвертая очередь. Денег не получишь считай никогда. В
Мастер-банке до сих пор, с 2012 года юр. лица не получили своих денег. И мы начали такую
благую инициативу. По той же схеме. Один релиз в среднем в месяц. Легко и непринужденно,
пошли голосовать, раскручивать тему страхований расчетных счетов юр лиц. И вот спустя
1,5 года, даже больше. После 2 лет. Считай, что мы делали это просто для себя левой ногой.

Через 2 года нам пришло сообщение из администрации президента от Бориса Титова:
«Ваша инициатива законопроекта принята к рассмотрению». Так мы просто легко и непри-
нужденно, капая на мозги в стиле ковровой бомбардировки, изменили законодательство РФ.

Это не один наш проект по изменению законодательства. Про остальные я рассказываю
в частных беседах или не рассказываю. Смотря о каких проектах идет речь. Но такие случаи
были. То есть ковровой бомбардировкой можно изменить мир. По поводу этого пишите в
личку. А пока запомните «5 акций и вы у нужного результата».
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Глава 15

Закон «70 за 1»
 

О чем идет речь? 70 за 1, именно столько публикаций, нужно сделать, чтобы у вас под-
нялись продажи. Коллеги из PR-агентства «Идеи и Решения» замерили, что 70 публикаций
о компании в месяц, гарантируют повышение продаж.

Ребята долгое время наблюдали за корреляцией выходов публикаций. И продажами
своих клиентов. И поняли, что, да PR продает. 70 публикаций в месяц, и PR будет продавать.
Скептики не правы, говоря что PR не продает. Помимо всего остального, он решает и другие
задачи. Такие как узнаваемость, связи с общественностью, формирование благоприятного
общественного мнения, фона и т. д. Если у вас столько публикаций нет, то считается PR
будет работать на другие цели. Его просто можно выключить. Или оставить для пробы.

Сегодня я наткнулся на интервью Елены Торшиной с создателями кафе «Рецептор». О
рецептах люди писали. Основатель и основательница, они решили попробовать PR, потому
что надо хоть раз попробовать в жизни прыгнуть с парашютом. «Мы не знаем чем это кон-
чится, но решили попробовать». Вот в таком духе можно испробовать PR.

70 публикаций в месяц будет давать результат. А как получить столько публикаций,
кроме как взрывным пиаром? Честно говоря даже не предполагаю. Если конечно компания
у вас не Газпром и не Вязкий квас. Хотя Вязкий квас еще надо подумать. Можно сделать и
это повторить.

Так вот, 70 акций, замеряйте сколько у вас было публикаций, сколько заданий. Посмот-
рите, было ли у кого-нибудь 70 публикаций в месяц из ваших конкурентов. У тех компаний,
тех людей на которых вы хотите быть похожими. Скорее всего, да. И скорее всего эти люди
этот норматив стараются выдерживать каждый месяц.

У того же Игоря Манна или Радислава Гандапаса, посмотрите сами сколько интервью
в месяц и слава не покажется такой уж с неба свалившейся. Все делают количество упоми-
наний. PR или без него?
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Глава 16

Закон «Письма дебила»
 

Дебила, Вы не ослышались. Потому, что это формат написания пресс-релиза во взрыв-
ной акции. Я не буду вам говорить о том, что нужно сбить корону с головы. Это итак
понятно. Речь идет о следующем. О классическом пресс-релизе, не пригодном для употреб-
ления журналистом. Потому что он ему осточертел. Эти формулы написания правильного
пресс-релиза могут уже быть похоронены на Арлингтонском кладбище. Потому что все они
не работают.

21 способ и все что вы найдёте вряд ли будут полезны. Единственное могу отослать
вас к книге Андрея Мирошниченко «Как писать пресс-релиз». Советую вам запомнить эти
два слова, которые говорил основатель пресфида Константин Бочарский.

Как писать пресс-релиз? Первое слово ВПЕРВЫЕ оно должно стать Вашей религией.
Что должно быть впервые? Впервые это самое главное, это основа. Ее надо знать, для того
чтобы правильно писать пресс-релиз. Но сначала овладейте классикой, а потом уже пишите
письма дебила.

И так что такое письмо дебила? Это когда вы отправляете релиз, как бы от очевид-
цев. Посмотрите в интернете ролик «Наши фантазии – Ваша реальность» в YouTube. Какой
там пресс-релиз? Релиз пришел в руки журналистам 5 канала. Они его зачитали дословно
и вышел классный сюжет. Посмотрите там виден один момент, сейчас я его попробую для
Вас найти.
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«Добрый день, уважаемая редакция. Это письмо попросила написать меня моя жена.
Она возмущена слишком откровенной акцией в одном из московских магазинов. Моя жена
непреклонна и заставляет меня писать письмо в Роспотребнадзор. Постскриптум: я не под-
каблучник. В погоне за сенсацией, ну вот как на такое не ответить? На это смотрит мой муж.
На голую женщину какую-то чужую…» Ну и так далее. Посмотрите сами этот ролик и уви-
дите, как создаются взрывные компании.
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Конец ознакомительного фрагмента.
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