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�������	� ��������� ��� ����� ������������	� �������� � �� 
��
����� ����
������� � ����������� ���������. ���� ��-
��� ���������� ��� ������ ��
������ �����	� ������ ��
��, 
� ����� ��	� �������
������, �
���!�� �� ��������������.

�����	� ���������

�������	
 / 	��
 / �
����, ��������� 	 �����: Château Rauzan-Ségla [132] Château Canon [132] Lanson [132] Canti [133] Louis Roederer [14,133,136] 

Tenuta San Guido [136] Marchesi de'Frescobaldi [137] La Scolca [137] Castello di Ama [137] Oasi degli Angeli [137] Bouchard [137] Colterenzio [137] San Felice [10,11] 

Château Haut-Brion [10] Latour [10] Margaux [10,16] Château Belair [10] J.P. Moueix [10] Ban"  [10] Domaine de la Romanée-Conti [11] Dom Perignon [11] La" te [12] 

Baron Philippe de Rothschild [12] Angel’s Share [14] Château Latour [14] Louis Jadot [16] Joseph Drouhin [16] Ysios [16] Cattier [18] Marqués de Riscal [18] Concha y Toro [18]
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>���� 9	����

�!�B!�"��*!�
/��
�� <��(����

�!"�#9'%���� &%�!$ &!�'':
=����� %�&����, *����
�� %������, 
9����� ;����&��
�, #
��� I����$����, 
#������� >�������, Didier Depond, 
Nicolo d'AQ  ito, Rudi Buratti

7������ ���������$��� �
� 
�� 
����&� 18 
��. )�����!�� ����� �� ��
����� ��-
�����$����� ��$���	� ��������. %���� ������-
���$��� �
� ��������������� ���
�$���
��� �� 
���������� ����������� �����$��� ������
� � 
�!���������� �������, �
����!�� 
�������� 
�� ������� �
����
��	� ��������. I��� ���� 
��������������� ���� ����� � /K �����!���. /�-
������ �� ���(� ��������������� �� �������-
��� ���
���	� �������
��. =������
	 � ������ 
PROMO ��
������� �� ������ ���
��	.

100 / 9���� Simple Wine News: /����
.: 
*. +�������� (�
��. ���.) � ��. — =.: 
7�����
����� «97=+I», 2016. — 160 �.
ISBN — 978-5-4274-0036-7

���� ����������.
<���� 21 000 ������
����. 
@���$���� @*@ «+�
������$�����
����
��� «+�&������� �
�!���».
<���� �������������� )������
����
�������� �
����.

+����&��� �� SIMPLE WINE NEWS
+�
��� �������� ������ ������� �
� 
�
��&���	� � �������
��	� �����������

����
�� �������

О вине и гастрономии — просто, 
интересно и увлекательно 
на Facebook-странице
Simple Wine News.
Хотите знать о вине больше? Читайте 
нас на Facebook! 

Facebook.com/SimpleWineNews

Акции, новинки, анонсы 
мероприятий и скидки-скидки-
скидки на FB-странице группы 
компаний Simple.
Вам нравятся наши вина? 
Вы нравитесь нам! 

Facebook.com/SimpleWine

��
��	� �����	� ��

1 �	���� 
99 �5+.

+������� 
�� 10 �	������ 
690 �5+.

+��������� �� www.SimpleWineNews.ru/digital


�!,
=���� ������ ���� �	����, 
������� �������� � ������	� ������

���"�,
_
��������� ������ 
�	����� ����&� �������


�"��, 
)� iPad, Android 
�
� 
��� �������
���� ����������

��
��#��. 
+������(��	� �	����� �	 ������ 
$����� ������ � �� 
��� ���������� �$%&�'&, �()'&?

	�D�� ���
�E��

66
50 
��, �	��� 
���� ����
�	�
?��	, ��������, ������� 

� ���$�� ��
�$� ����

�>% 663.2/.3
??% 36.87
%28

	���������

150
���!��� ���	����
)�������
� ������ ��� «������� 
��������», ��� ��� � &���� � �����(� 
���	���� ��&� �$������
�
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���������

�� %(%"� � �'�%"!�-B!&#'G �!('%��G �� 20 H����H: D%�"% +11, ��������  D5�(5�"'H +3, �������� 

 I�;>��- 0, ��
��
�$��  ��-*�& +1, ��
��
�$��  �%�'�� �%�� +10, ����  -!;%�$ +4, �
�$�� 
 �%&#��� +4, ��������  	!�!$% +4, ����  �'9'�'H +10, ���
�&�� �����  �'%G� +11, ���� 

#���� � 7��
��
+����	 �	����!�� �� �	��� � ���� ���� 
�������, ��������	, �������� ������ 
������	. @���	
�� ����� � Amarone 30–31 
������, �����$���� 19–20 ��� �� Soave 
Preview � =������� �’*
�����.

«��5(�H» �%&#���, 12–14.02
=���

��� �� 9�������, =���������, %������, 
%���������, #�
������, =������ �	����
���-
�� ������������ � �	������� Buy Wine. #� K
�-
������ �� Chianti Lovers ���� ��� ������ (�� 
«�
������»). 

Chianti Classico Collection, 15–16.02
+������ 400 ��� 2011–2014 ��. ���� ��
���. <�� 
�� ���� ����������� 300-
���� ������ �������-
��� %����� �� %����� III �� =���$�.

Vernaccia di San Giminiano, 17.02
|��	 ���������� ������ �
�� ���������� 
�
������, ����� ����������� � «����� �&��». 
+������� �����$ 2015 � ������ 14-�� ������$�-
�� � 50-
������ ��
�� DOC.

Vino Nobile di Montepulciano, 18.02
=������
�$������ ���� ��������
��� � ������-
���
����� ��
��� �������� %���������� ������-

�� �������� XIV ����.

Benvenuto Brunello, 19–22.02
*�������� ?����

� �	�	���� ���	&���	� ��-
�����: ��� ������� ������� ��$���� ���������� 
������ 2011-�� � ������	 $����	$���� ���$���� 
�
� ������� ������	 2010-��.

Anteprima Sagrantino, 22–23.02
%��������� �����������
�� ����������� �� =��-
����
��� ����������
�� � �������� ��������.

Lugana / Bardolino, 6–7.03
# ������� I����� �� ����� �	���� � 
��� ������-
��, 
����� � ����
��� 2015 ����, �����	� � ���-
�� ������� ���� ��� ���
������.

Campania Stories, 29.03 — 4.04
%����������� ��������	 �������� � �� ����� 
���������� ����

������ ������� ?��������, �� 
��� ��!��� 	�� ��� 
�$&�� �
������, ������� 
� ��
�����	. 

Sicilia en Primeur, 19–23.04
9���
���	 �� 
����� ���������� ���	���� 
���� �������� «��-����(����» �� ����������� 
�����. ?�
�� 300 ��� ���
����� ������� ���-
��� � <�������.

Nebbiolo Prima, 9–13.05 
9���� ��
����� ��� �����: ���
� (2012, 10), 
�������� (2013, 11) � ����� (2013, 12).

����

:��������� ��� Taittinger ����
 69 �� ��
���������� 
� �������� %���, �� 40 �� �� �����	� �
������� �	������ 
&������, ���� ���� � ���� ����� � ��$���� 
����&�� 
��
����� 
��. ��� �������� �������� ������������ — 
Domaine Evremond, � $���� ������������ ������
�, ��-
�
����� � ���
���
� :��
� �� 9���-_�������. +���	� 
���� �������� � ��$�
� 2020-� ���� � ����	� ��
��.

�� 40%, �� ����	� /?%, ���
�$�
 
��(� ������������ ��
���� «*�����», ���� 
�������&�� �����������
�� ���� � /K � 2015 
����. %������&�� � /����� �
���
�� ������������� 
�	����
 �� ������� ��
� � �������� �������. 
# ��
���� ������ ����������� «%����-����», � ���-
2015 	
� ���������	 ����� ��
�����$��� �����	 
2,5 �	�. �� � *������� ������, � �������� ������-
2016-�� — ���
�� ����� «/������ *���». # 2015-� 
	
� ����������� 70 �
� ��	
�� ����, � 2016-� 
�
��������� �	������� 100 �
�.

D����

)� ���� ��� �	��� ��&�-
��� �� ��
� I���� +����, 
$�� Liber Pater (�������
�-
��� ���� �� �����) �����-
(��� �� €3000 — �� ����-

�� ������	� � ����� E9 
�� ����� ��$�� €600 000, 
��
�$��!�� ����!� 
� �����	 �
� ��������� ��� 
����. # ����&���� ��
���� 
��� 	
� �����$��	 �� ��-
������� �������� � %����. 
<���� +���� ��������
� 
����&���� �����
 �� �
��-
����� 
�� �� �� � �������� 
� ����������� �� &����-

������. +���� �������
� 
12 ������� 
�&���� ����-
�	 � &���� €20 000–30 000.

�
	
�


%�
����������� ������
	 ���������� Wine 
Symposium �� %��. 9���� �����������
�� �������� 
� ������ 1–2 �����
� — ����� �������	� ������	� 
�������
��. +��
� ���������
���� ���
�����$����� 
����&���� ����� ����� �������� � �������� ���&
�-
�� ���� ������
� � �������$����� �����. _�� ������	� 
����� ���
� ����!���� %�
������� ��������� ��-
��
��. >���
 +������� (Ravenswood) �$�����, $�� %�-
� — �����������	� �	���, �����	� ���$�� ���� 
���$��� � ���������. 

�
��������

+����
���� ���� � %����� �	-
���
� ����� �� 10 
��. =����	� 
������
	 ����!����� ��������-
����: �� ����� @������� � ?�����-
���� %�
���� ���
� ��
��� ����-
���� � ���
� ��������. #�����
��� 
Crush Pad ���� �����(� ��� � ��-
���. 7��� ���� ������ �������-
�	 — ����� �
� �����
����� 
����
������.

11�
� 
�������� �� ���� �� ���� 
���� ��������������
 
���� wine-searcher 
�� ���&��&�� ���. 
I���	���, $�� ���� 
�!�� ������� $�!�, 
$�� ������ �������� 
(8,2 �
�). j�������
� 
������
 ����� �������� 
����, ���������� �
	� 
�� ������
���: &������ 
������� ��������� 
�������� 
��, ���
��� 
�� ������� �����, ���
 
�� 10%. # ��
�� �����	� 
���� �!�� � 2,5 ���� 
$�!�.

D���T�

j������ 
�&���� �� ����&�� ����-
���������, ���
����� must-have ����� 

�� — ���	. +����� ���� — K�
��� ?�-
��� �� 
�������� ����

������ ?���(� 
�	������ 250 �	�
�� ����� 
����� ��-
���� �����: ����� ��� ����&� ���	�
�-
�� ��$��, �	�
(�	��� �������	� � ���-
����. �	�
�� ���&
��� ��������� �� 
�-
��� � ����, �� ?���� ��� ��������
�� 
� �������� �������� ���������, $�� �-
��� ������
��� �� ���� � ����� �	�
��, 
�	���&�� � ��
����� ��������� �	��
�.

�
�
���

# ��$�
� ������ _��� �
���
� 
���� � ���
�� 
� ��� �� �����
��� ��
������� � �����
���� 
�	����. #����������� ��� ��
	, ������
	 ���� 
���	, $�� &
��� ���
� 
(� �� ������-�����$�	� 
��
��	: ������������� ��
���� ����� ��������.

j�
��

�
��
�	
�
��
��
��
� �
��
�	
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 �!�����"-X��-9 +1, �
�$��  �'+!�� +11, ����  	�G�5 0, ����� 
 ���'X%��'H +19, ��
��
�$��  �!�"%&� +35, �����  �%�-B�(5� +19, ���� 
 �!�>$�5� +29, ����  D��%&&� +28, �
�$��  ���&�%"��&#'� #��� +1, ��������


���
��


#�����
��� d’Arenberg ����-
���
� 11-��

����	� ������, 
�������
����� ���������$�-
����� ������ ������� �����-
�� d'Arenberg Cube. +� �
�-
��� �
��	 �������� |������ 
@�����, ��� ���� «�

���� 
�
����!��� �� ������������ 
����». +����
��� d'Arenberg 
� ��� ��
����� ����� ����!�-
���� ������
���� � ��
��� 
=��
����, ��� ��
�$�
� �� ��-
��������� ��������� � 2 �
� 
��

����. 


���

����� >������� 
������ � ��
��� ��� 
���
������ ��� 
Saint Amour. @�-
!���, $�� ��
�� �-
��� ����������� ��-
����� «)� ��$���». 
>������ � ������ ��-
��, �����!�����, $�� 
�	� �����
��� ��-
������ ��
� � �����-
�����$����� ������, 
� ��� �
�&� ������-
������ �����. /�
�� 
�����$�� �� ����.

I
��
�

# ��$�
� ������ � :����� ���-
&
� �����������, ��� ������-

� ����������	 ������
�� %�-
���. # �������
��������� ��$(�� 
�� �����
� ���������, $�� ����-
��
	 �����
���� ������ ����-
��$����
��� ������ �������� 
�������� �� ������
��	� ����-
�������� ������ ������$�����. 
%���������� ������
� �����-
���� ��
���� ������
�� �� E���-
�	: #�
������ *��� (Marchesi 
di Barolo), 9����� >���������, 
_���� I���� (Dr. Loosen), ���-
)���
� =�� (Méo-Camuzet), *
�� 
=���� (J. P. Moueix), K������� 
9�����

� � >������� #���� 
(GD Vajra), � ����� �������	 ?��-
��� ?��&� � �� >’*����. 

����

# %���� ���
� ������
���� �������� ��� 
��	
�� ���
� ���������� ���������� — 
��� ������ � �����
����. /���&� �����-
!��� ����&� ������	��
�, �������� ��-
��	� ��	
�� ��-��� ��� �
� �����������. 

��D
��

# ���
����� ���	 <������� �����
� �
�� 
2 �	��$ ������� �� ��������� ?�����, � �
�-
&������ �� ��� ��������� ������� ��
����� 
���������. )�������, ������� �� ��������-
����� Coal River Valley. +� �
���� �����	�, �-
����	 �$��� ���
���	� ��������, ��� ������ 
���������
��	 � �
��� ����������� ������ 
�����, � �����	 �� ������������ � ��� �
�$�-
���� ������ �����. =����� �� ��� ��� ����
� 
��������� �� ������������ �� �������. 

�
	�

)����
��� ����� ��	
�� Romanée-Conti 
� Echezeaux �� DRC, � �������� 2012 ����, 
��$��
� �� ����� ���� � 9������� K������ 
��� ��� ����� ���������� ��������� � %�-
����. 9��
���
�� DRC @�� �� #�
�� �� ��-
�	��
 ��������� � ��$�	� ������ �����.

�����

25-� �������
� 9�. #��-
����� � :������ 	
 
�����!(� ������ �����-
�� ������� ��� ����-
�� ���
���� �)E9%@. 
+�$(��	� ������ 	
� 
������
��	� �������� 
�)E9%@ 7���� ?�����.

�����
�

=����������� ��
����	 �������
� ��-
��
�������� � ������ �
��� «����» � ���-
��� ������ ���������� ����� (�� �����-

� � �������	� «$���	�» ������	�). +�-
����� ���
���
� ������&���� ��$(�	 
� ���������� ����, ���� � ������� ��-
������. /������
��� ��������� � �����
�-
��� ������
���� � 7�
������ /����
�-
��, ��� �
����
��	� ���
����� �����!�-
�	. =���� ��� �������� ������
�� �	-
��$� 
��, � �� ��
������ ����
���� 1979 
���� � ������ ���������
� �������� 300 
������
��.

����
�YZ���

+��
� �����������, �����������, ��-
������ � ����
���� � =����
�$�-
�� �����
��� ����	: ������� Podere 
Salicutti. 9���� ������� ���������-
�� � 3–4 �
� ����. K���$���� I���-
��, ��������
� ��������, ����	� � ��-
����� � 1996 �. �������������
 ��-
���������� ��� ������$�����. Podere 
Salicutti — ��
���� ���������, ������ 
� 1994 ���� ����
� ��
�$��� ���� ���-
��� 95–98 �

�� �� ���� ����

� �� 
Wine Spectator.

��	
�����Y

?	�&�� ���
���
�� E������-
���� ���&��������� ���������� 
*��(� j��� �	����
 ����	� ��-
��� «j�
���� ?�
��» � 1,4 �	�. �� 
������������� — ��$���, ��
�-
$�
 ����� ��
�����$��� �����	. 
# 2015 �. ��(� ������������ 
�������
 5 �
� ��	
��, � 2016 
�
��������� �	������� 8 �
�. 
+����������, ��
�$�� ��
��-
���$�	� ���������� � ������-
����� � ������������, — ����-
��� ����, 9������ ����������: 
�� �( �
����, ��� �� ���	� ����-
��������, ��� ��� �����
� �!( 
&��
������.

	����


9�����-���
������� �����-
��� Air Dolomiti ���������-
��
� � ������ 25-� �����-
!��� � ����
����� �������-
��� �������� ����� ���
�� 
��������� Ferrari Trento DOC 
�� ����. 9���� ������ �-
����� — 25%-� ������ �
� 
25-
����� � �� �����	� 
����	 �� =������ �� �����-
����� 2016 ����.

�
���\����E

# 2016-� 
��������	� 
Badrutt’s Palace �����-
���� 120-
����� ��-

��. %���	� ����� ��-
���� ��(� ����� ����-
��� � ���, $�� �������-
��
� � ���
� � ��� �
� 
���� ������. % �����-
������� 	
 ������ 
«1.2 Carat Cocktail» 
� ��

������ �� Gra�  
Diamonds, � ����� 
«SFr 120’000 Package», 
��
�$��!�� �������� 
�� $������ ����
(�� 
�� ������ �
� =�
�-
��, ���������� � Beau 
Rivage Suite, ��������-
��$����� ���� �� 12 

�� � 120-������	� 
�����
(��	� ���.
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���������
������ ��������

2006

1010

#��������� �
���	� ������� �������� ������� �	��� �� 10 
��

/�������-
������ ��-

�����
 ���� ��� 
=�
���	 � ���-

��� � /K

7������ 
�����	� 
��
�$�
� 

100 �

�� 
�� +������ 

(Pingus 2004) 

E���-
�������� ���-

��&�
� ����
�����-
��� ����	� «$�����» 
� ��. ������������ ��-

����
�$����� ����-
��� �� �������-

��� E9

Simple Words
«��	 ���� Grands Crus ��	�
�? ����	, ��� �	�
	 �	�������� � ��������, ��� 	����� ����������
�� �
��������? �� �������� �� ���, ��	 
� 	��
 �������
�� ��
� 
�!� ��
� �� �	���� ������������ � ���"? # ���
������ �� ����	

	� �	�����	, �	����������	� �	����������, 
���	����
	� ����$�� 
�!�� ��
��, ��� %�	 ����$�� — ����
�� ������, �	�	��� �	�
��, ��� �	���	 
	��� �	���� 
����� ����� ����	�� 
��	�	 ������?» &��	
���� '������
� �� �	�!���� (1933–2014), �� ��������
�� ����� ���
�������� 
� Vinexpo-2007

 #	&�
 ��
�� «;���&�� 
���» /��
� 9����� 
��� 
���� �� ������
���

9����� 9������ �������
 «����	� 
���� +����� 1976» � �$������ 
=. ?�������, ;. >�������, 
>�. /������ � ��. +���	� ���� ���� 
����� ����
� %�
�������, � 
������ 
���
� Ridge MonteBello 1971. 
Mouton-Rothschild 1970, 
�$&�� �� 
����������� ���, 
�&� �� 6-� �����

#	&�
 ����	� 
������ Pugnitello 
(2003) �� San 
Felice, ���� �� 
������&(����� 
���������� �����: 
� 2009-� ��� ��� 
��&
� � Top-100 
�� WS 

# «%�����-
/��
�» ���	� 
?��� 
>����
 %���� 
��(� ����� 
���� Château 
Angélus 1982

 >������ ���� � /����� 
��-�� �
�������� � ��������� E�*79 
� �������� �� ���	� ������	� �����. 
9 ��
� �
����
� �� ����	�� ������� 
��������� 	
� ��
���, �� �����
���� 
�� �����$�
��� ���� � ����� ����

 +����� 
�������
 
������ 
������� 
Wine 
Advocate 
� ����
 
���� 
��������� 
*������ 
��

���

 Haut-Brion 
2005 — ������ 
� ������� ����� 
�
�� ���� 
�� 100 �

��

 +���	� ���-
��
������ Simple 
�����
 #
�� I����� 
� <������

+�������� Simple =����� 
%�&���� ���
 «+��
�� 
�
��� �����
�» 
�� *
�	

���	 �� ��-����(��� �� 
����-2005 ��&��
�����: 
Latour � Margaux �	&
� 
�� 4000 ������ �� �!��, 
La" te — 3700, Mouton — 
3500, ��� ��� $�� ����	-
��!�� «������ ���
����», 
2000-�, � ����	� ���� ��� 
&(
 en-primeur �� 1800 
������. +���� 2010-� 
��-
�� ���
 � ��� ���	

+������ 
��
������ 
��
����������� 
������
��� 
Screaming Eagle

������ Louis Roederer ������
� Château 
Pichon-Longueville 

Château 
Belair � 9���-
_��
���� 
���
��� ����� 
J. P. Moueix � 
������������� 
� Belair-
Monange 

 # �������� Ban"  � =����
�$��� 
��&
� ������� 10-��������� ���� 
������ �
������ (��. 5 �
� 
��). 
# �� ������� ���
� ?���� 	
� 
������� ����

 #����	� ���������� 
��������	 ��&
� 
� ��������	� 
������� «100 

�$&�� ���������� 
����» �����
� 
The Restaurant 
Magazine: «+�&����» 
� «<�������»

 =�
����
�� ������ Pixar «/������» 
��� ��	�(��� /���, ��$���!��� 
����� &��-�������, ���
 ���	� 
&���	� ��
�����	� ��	���� 
���

7������
�����	� 
��
�$�
�

100 �

��
�� +������+

(Pingus 2004)

����������
��&
�

�	�
00 
�������
��
� 
rant 
«+�&����»
�»

 =�
�
��� ��
����� &
&���	

600 
��	
�� 

«=�������	» 
�� ������� 

������� ������	 
� �������� 
Bonhams

1010101010101010101001000101010101010101010100100010101010101010101010010001010101010101010101001000

������ 
#�������� 
�����
 ���( 
����
��
����� 
��������� Stag’s 
Leap 

K���������� 
�$(�	� 

���&������
� 
����� ��������� 

�� ������� 
���� ���� 

# ������ ���� 
Michelin Tokyo 

��������� ��������	 
��������� ��
�$�
� 
191 ������ =�&
���, 
� �� ����� ��� � ����� 

+����� �� �� ��� 
������ 	
� 

��
��� 97

2007
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2008

2009

Wine Spectator 
�������
 
«)������ 

�� ��
�$��» 
������ ����� 

����!������!��� 
���������

# ?���
� 
������
��� 

��������������
� 
184 ����
��	� 

���, ��
�$��&�� 
�������� MGA

#����	� 
� ������� 


������� ��
�$�
� 
��� ���
� �� Gambero 
Rosso — ������������ 

���
� Chiarli Vecchia 
Modena Lambrusco 

di Sorbata DOC

  Simple Words
«*����� ��������� 	� �
	�� 
�����
�� ��$�� � 
�!�� ���
�. +� ������, ��	 ����� � ���� ��� �	��!�, ��� 	
� ����. / ���� �� �������, 
��	 ��� ����
�� �	��
� �����	���� � ����� ���� ���	�	 ������ ��
�, �� ��	��	 ���	�. *	�� � ������
��� ���� ��
�� 
� ���	, 	
� ��5� �	� 
�	 
���	�	 ��� �	�� �� �	������	. *	�� ���� ��
�� �	���	 
� ����� — ��5� ��	��	 ���	� Blangé». '������	 ������	 �� �
�����5 SWN

>���� 
Romanée-Conti 

�����
 � ��
��� 
�������� 

�� ���������� 

 )�$�
� ?����

�-�����. 
#� ����� Vinitaly � �������
����� 
L’Espresso �	&�
 ������
��	� 
�������
 � «��$�����» BdM. #��� 
������ 2003 �. 	
 �� ��
���� 
��������� ��-�� ���������� 
� �����&������ ������ ������, 
��������� %���������� ?����

� 
����
 � ��������, 9:* �����
� 
������ ������ �� ������ 

 ;�������� San 
Felice ������
� 
������������ 
40-
������ 
��
�� 
�����������	: 
Vigorello 
� Sassicaia — 
������$���� 
����	� 
���������������, 
�� — ������ 
1968 ����

Señorío de Arínzano ���
� ���	� 
Vino de Pago DO � 7������. # 2015 
���� ����� |����� �����
� ����� 
������ ���� :��
��� SPI Group, 
���������$��&��� �� Colleción 125

���

� �

� 

15 
��
, 
25

9��$������
� �����-
��� Simple =����� 
%�&���� � *����
�� 
%������ ��������	 
�	�&�� ������������-
��� ������	 7��
�� 
Ordine al Merito della 
Repubblica Italiana

/����� ��&
� 
� «��
���� �
�» 
:������ — � ���� 
����� 15 �����, 
�����
��!�� 
�
�� 
1 000 000 
��	
�� � ���

# 9�$� ���&(
 
=����������	� �������� 
����
��

�
��
� 
	� 
&��
GA

 K������� 9������ <���� ��� ������ 
Green Peace ���
 ���������� � 713 
����(��	�� 
����� � ������������� 
?��������. 9�(��� �������
� � ������ 
���
���$����� �������� � �
��
���� 
�����
���� 

>������ /������ �����	� 
������
� ������������ 
%������������� ����

)�$�
� ����
����� 
��
�$���� ���������: 
������
��� ������� 
������$�� � Facebook, 
������� ������������ 
�������	, ���� 
#�����$�� ��(� 7������� 
��������
��	�� ��
�����

 # E9 ������
 � ��
� ���	� 
���
����� �� �������� 
����	� ���������� ����	� 
����

������� IGP/ PGI, AOP/
DOP/PDO. +�������	� ������ 
��
��� 	
 �����&����� 
� 2012-�, �� �� �����&(� 
�� ��� ���

#�
���� ������ ��$�
� 
�������������������, 
+�
� ?���� �	�����
 ������ 
«+����� ��� ?����»

 +� ����� ����� 
%
����� :����� 
���
�
� �������� 
� $���� ��
��� 
Oenotheque 1995 
�� Dom Perignon

+�������
��� ����� ������
��� 
Cos d’Estournel 
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���������
������ ��������

2010

+��
� 
%���������� 

@@) �� �
��
����� 
�����
���� � E����� 

� ����� �����
� �����	 
� �	��
� ��������� 

��
�$����� �����. # ��� 
� +������� � I�������� 

	
� 2-������	� 
�����	, �����
��� 

���� �
���� 
)���	

>��-
���� =��-

����� �����
 
���� ��������� 
���	 � �
��-

��
����� 

Simple Words
«6�� ��
� �	��� �	��� 8��� — %�	 �	������� �:�
		 �	��. ; 
����
	 ���
���� �� *����: �	�� ����!� �����, �� ������� ��
	���
���, 
�	
����!�, ��	 ���� ��	���� ���	�
	� ��
	��������	, �������
�� ��	
�, ��� ����� ��
������� ��������. =�����, 	
� ����
��� �����: 

� �	������� ����
�
�� ��
� �������, 	
� ��� ������� �	 	��
� �	�	��». +�!��� �	���
, �� �
�����5 SWN, ��
����� 2010

=����� ���� >����� |� 
I�, ������� ���	���� 
«��������� /������ 
+�������», ����
� 
�������	� �
	� �����
� 
�� �������� � *
��: 900 � 
�� 105 �	��$ ����

 j��
��������� 
� ��
��� =��
� (|�
�) 
���$����
� 12,5% 
������� ����

 Symington Family 
Estates ����
� 
�������	� ��� 
Cockburn. 9��
�� 
������
��� $��	�� 
���� � ����������
� 
����� ������!���� 
����� ��������� �� ��� 
�
��
��	� ���������� 
�� �
������ ������	� 
�����������

?���� <���� 
�����(
 
&��������� ��� 
Château d’Avize 
� LVMH

>����� 9��
��� 
������
 Wine 
Spectator

 )������� 
�� ������� ������ 
� ���
��	 
� ��
�$������ 
��-�� �������� 
���	 ��-����(��� 
���� �	���
� �����. 
)� ��	
�� La" te 
2008 �������
� 
�����
��

 #	&�
 ����������� ������ «/���� 
+�����. 9��� ���
��	� ������. #������ 
������� ���� ��� ��������: «/���� 
+�����, �	 �����
� ��&� �����
�, 
� ���� ��������. )�� ��� ���!����!»

# 
%�
������� 
������ ��� 

������ «���&�� 
������» ���� — 
������� �����, 
��
����� 
���, 
�����, �
�����

# %�
������� 
�����	� 
������
� 
=����������	� 
���� ������

2011

112112121222121211212

# *������ �������� 
������	� ����� �
� 
��������� � $�� 
�
� ���
� — ���
�� 
�����$�� �����
 �� 
������� ���
� 6000 
��, 
�. �. ��� �������&�� 
������
��� � ����

K������ +��� ����
 
Château Grillet

 /���� +����� ��(
 
������ «�������� 
���	��»

 >�� ����	� 
����� 
/��&�
���� 
�����	� 
���
�
� $��-
�� ������: 
&��������� 
Champagne 
Barons de 
Rothschild

%��
 I������
�� 
��������
 
�������� �
� 
Château Rauzan-
Ségla

j���	
�� El Bulli — 
���
����� ���� ������
 
�� 49 
��

7���������� 
������ ������ 
Cheval Blanc

 ?�������� ������
��� 
��������� ����	 
�� ��������� ��	� 
� ���� �������� � &���

 >������� �/�, ���
�$��&�� ����, $�� 
�� ������� ?�� I����� � 2011 ����, 
��
�$�
 ��!���	� �	���	& — ��	
�� 
La" te Rothschild 1870. /����
� ���� ����� 
� +�������� �� ��������	� ���
��-&����

Wines of 
Argentina 
�����
� 
17 ����
� 

=����������	� 
��(� ��
����
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���������
������ ��������

2012 K?/ 
��������
� 

� I��-*����
��� 
��

������-

�����
����� /��� 
%��������

33 ���	� 
DOCG ����
 

������ ���
������� 
�����
���� 

� ������� ����
���� 
� ������������ � ������ 

�������. # 2009-� 
� 7��
�� 	
� 40 

DOCG, � 2012 — 73, 
� 2015 — 75

� 

�� �
�����5 SWN:
«> ��
	 �
������	���� 
��:�
��, 
��� � ������� ��� �����	�. ; 
� �	�
���5c�, 
��	 ��:, ��	 � �	����5, � ��	���, 
� ���� 
�� — ���� ������ 
� 	���	�� 
>����	�����
�� � � ��	�	�������� ����».
D��
�� ��������

 

«> D��	�� �, � ����
	���, � =	������� 

�������� ���:��� �	��, 
	 ���	��� 
�	��������, ��	 	
�, ��� ���	
�, ���	
����� 
� ��	� � 
��
���� 
	��� �����
�. D��� � 
���	 

� �	� � %��� �	������, � ��	��	 	� %�	� 

� ����	�	5��».
=	� 8���
�	


«+� ����� 
���5���� �	�����

�� ����� 
�����
��		 ��

		 �����, �
�����		 
����� ��

	� �������, ��

		 	����	��
��, 
������ 	��
��. *������ ����� ������� ��
� 
� ��������, ������� � �������».
+�!��� &����


33 ���	�
DOCG ����

������ ���
���

D��
�� ��������


 3 ������ 
�
���	&
����� 
������
 ������ 
� ������ 
>��������� 
9�
����	: &���� 
������� ����

� 
(2007–2012) �	
��	 
�� ��
. 18 ������ 
����������� 
��������
�: 
39-
����� ���
���� 
*����� �� >���� 
� 2012-� 	
 ���
�� 
�� Case Basse 
� ����� ������ 
��&�
 ���������

�
�� 

 K�
�� � ����� 
Angel’s Share ��
�$�
 
���� ���� %�������� 
�����������
�

+����� I��� ���
 �����
������� ��������� 
��������� «I�������»

=������ � ����� 
Give Me All Your Luvin 

�����
� ���� ?��������, 
�� �� �	����
���� �� 

Superbowl 2012 ���
�� 
�	����
� — 110 �
� 

�����
�� ����
�������
��� 
���
���� ����

 % ��

��������� ��
�� ���
������ ����
��	 
(60 
�� �� ������
�) �������
��� ���: Graham’s 
�	�����
 ���� 1952 ����, Johnny Walker ����� Diamond 
Jubilee �� 100 000 ������, � ������	 �����
� �����	 
��������� � ���� (������� ���� �������
 350%)

=� ���, ����� ����� «9����� ����» 
� ������� ��������� �������	� 

������������ � 
������, ��
�$�
 
)��
������ ������ �� 
���������

 � �������� 
������
�� 
������� 
� ?��������. 
)� �������� 
Acker Merrall 
� �������� 
������
��� 
145 �����	� 
�������� 
�� ���������� 

����, ����� 
��� ���� &
� 
���� ������
�

 E������ |�$������ 
����	���� � I������ 
������� ����	� ���� 
Hedonism Wines, 
�������� � 2013-� 
Decanter �������
 
������ Wine Awards 
� ��������� «I�$&�� 
����	� ������� 
I������»

9�
��� %�� ���������� ��&�
� 
�������� ���� ������������ 
�������� ������� �����	 Louis 
Roederer, �� �( ����� �����$�� 
)���
� �
�����, ����
��
��&�� 
Château Montrose

 Château Latour, 
������
���!�� K������ 
+���, �	&�
 �� ��-����(���

 # ?�������� �����
� ����� Wall-Ye VIN, 
��������� �������� ������� ���$�� �� ������ 
��������� — ��������� ��� ��� ����� � @������, 
%�
������� � *�����
��, � ���	������ �����
� 
�$����� Mouton-Rothschild

?���� @��� ���(
 ����&��� 
��������� � ?�
�� ����

9������� � ����-���
������� 
�
�����������: � ����� �	�&�� �
���� 
(Premier Grand Cru classé A) � Ausone � 
Cheval Blanc �����
��� Pavie � Angélus, 
� «��������» Valandraud �����	� ����
� 
� �
����������� ����� ��� Premier Grand 
Cru Classé B

 ���-
����� +���� 
������
 ���� 
������������ 
Cos d’Estournel, 
����
���� 
Moët Hennessy 
Estates & Wines, 
���� ������ 
��������� 4 
�����������

Moët Hennessy Estates & Wines, ���� ������ 
��������� $��	�(� �����������
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���������
������ ��������

2013

�� �
�����5 SWN:
«H��� ��	�
� — ������
�� 
%�	 ���5�. > 8I/ ���
� ���	���� 

���
����� 
� ��
���, � � �	�	��� 
� ������ 	�� 	
 �	���
 ������ �	�	���, 
������ �������. J���
	�, ���� � 
������� 
� D��	��: ���
� — %�	 ������».
=	� 6������ (Ridge), �� �
�����5 SWN

«*����� ��:� 
�� !�
� �������. L�	
	���� 
���
 
	��� 
���
���������� �	��	�. +� �������� ���� �������
����, 
�������� ���� �	���
������ ��� �
���������
	� 
���	�5���. *����� �	���
 ���
��� 
�� � ���
���
	���, 
� %�	 — �������� ��$�, �������
�� ��
�, 	���� ���
�, 
�	�	��� �	��� �	 ����� ����».
6������ +���	�	��
 (Fattoria di Fèlsina) 
� Vinitaly 2013

«��������
�� ��
� �	������� 
� D��	��, 
	 �����	 
�����	����
����� �	 ����� �����, 
��� 	����, �����, M��� J�� 
� ��	��� ������».
�	
 O	!��, ��	�� HoseMaster 
of Wine

 Moët Hennessy ��$�
� ��
��� 
�������� � 7����

K������ +��� 
�����(
 Araujo 

Estate � 15 �� 
������������ Eisele, 

������ �� 
�$&�� 
��������� )��	

������� 
|������ 
�����
� 

Tenuta di Argiano 
� ?����

�, $��	 
���������$����� 

�� Bodega Noemia 
de Patagonia

�������������	� 
����� 7��
�� ������
 
��&���� � ���������� 

������$����� ������ ��� 
%����� � ���&���
 �� 
�� 34 ��, ����
������� 

��� Marchesi di 
Barolo

K������ 
K��� 

%����
� ����
 

���������� 
������
��� 

9����	 Geyser 
Peak Winery

	�
���

���� 
� ��� 
�
 �� 
����
i 

+����������� 
100-
���� �� ��� 
�������� /����� 
=������ (1913–2008)

# I�������� ������������
��� ������ 
������
��-����������� CAV, �������&�� 
��
����� ���� �����
����$����� ������ 
� ������������ @�

 +���	� ��
�� 
�������� ���� &��� 
Margaux ������ 
2009 ����

Château Mouton 
Rothschild 
����������
� ���	� 
����� �� ����� 
Vinexpo 2013

+�������
�� 
������$����� ������� 
Coravin — �������, 
�	���	���!��� ���� 
������ ����� �� 
����	��� ��	
��. 
# ��
�$�� �� ������ 
������ ���-���, 
Coravin �����
�� 
�$��� �����������	� 
�� �	���

?����� Ysios ����
� � ��� �� 
����������� 9������� %�
������ — 
�� ������
��� ��� ��������� 
�����
� ��	&�

 /����� ���� 
������ �� Klein 
Constantia ���
� 
���������� ����
�� ��������� ������ 
����� ���
���� 
«50 �������� 
������» 

/����� <����� ���
�$�
 
���� ��
� � ����������� 
���� Gancia � 70 �� 94%

 Berry Bros & Rudd �����	� ��
�$�
 
� ������
� ���� �� %���� — Château 
Changyu 

 +� ����
������ 
������
� � ����� 
�������������	� 
	$�� Tio Pepe 
�����
�� �� 
�
����� �
�!��� 
=������, �� �� 
�� ������$����� 
�����, ������� 
��������� 
Apple, � $���� 
�����
��� �����

 K������
��� 
���������
� 
���� Gorgona, 
������� ��
��� 
���
�$(��	� 
�� ������(���� 
�������

 %�����	 ���
���
��� �� ������ 
�� ����� ������	� «&���������». 
)� ������� � ���� ����
��� ��
��� 
��� �����	, �� �����������&���� 
� ��������: /�����, 9:* � *�������� 
(������� %���� � 2015 ���� 
���
�����
 #������)

+��� I����� � >��� >������ 
�	�����
� ���� �
� ��$������ 
@
������	

 # ��
��� >��� ����
�� 
������ 2011 — ���� 
�������$�� 
�$&�� � 2000 ����

*������ ��

��� ������
 
The Wine Advocate

 #�
�� �� Joseph Drouhin 
� @����� ���&(
 ������ 
���������� ��� Louis Jadot

 9 Argiano ����	 �������� 
���
� ?����

�-�����
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���������
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2014

#� �
�����5 ��� SWN, 2014
«+� � ���	� 
����� ����. &�	��
����� — ��!� ������ �����
���, 
�	�� �������� ����
	����� � ���������
		 ��	�
� 
� %
�����������. 
L�	 �	�
:��� � ������
�, � ����	���, � �	�����
		 ����	�����».
���	�� H	��

«*	�� � ��	��5 �����
� � �	�	��� �	� *���
	�����		 ���� ��� 6	
�, 
� 
��	��
	 ��	�	�� ��������� � +��	�	� ��� �	��
	� ����. *�������� 
�����
�, ������, �	�� ������5� � ��
� �	��!�� �	�
�
��. 
/ �	� ����
	��	� ��� �����
���� ���
�����	����».
6��

� �	 M� �	��� ��������� �	�������� ��
 ��� SWN

2015

# 7��
�� 
����
� 

���&�� �� 
��(��� ������ 

�� ���
����� 
50 
��

%���� 
�����
 

K������ 
�� �
�!���� 

������������� 
� �	&�
 �� 

������ ����� 
���
� 

+�������� 
����
�� 

������� � ������ 
�����������
��	� 

����� 
�����
������ 

/K

/����� Jay-Z �	����
 � ���� 
Cattier ����� Armand de 
Brignac, ������ 
����� 
������&��

*���
�� =����� �	����
 
����������� � ��
��� 
������ — 9��!����� ��
��� 
����� ������
(�� �� =�$�-+��$�

9��������	 ���
�
� ���� 
�� ��(� �$�� ���� 1882 ����, 
��
�����	� ��������
�� ����, 
�	������ 656 ��	
�� Ne Oublie

 <���������	� 
����������� ����� 
������������ ���� 
� ������ ��&�
 � ������ 
#��������� ���
���� 
�)E9%@

>������� ���
� 
���� ������ DOC 
Valdarno di Sopra � ������ �� *����� 
� <������ — ������ ��� I������� 
��&(
 ��� �
� =��	 I��	

#�����
	 
K������, 

��������, ������ 
7��
�� �������� �� 
������ �������
� —

 �������
	 
������, �������� 
����������	
�� 

����

 �������� 
���������� 
Suntory ����
� 
������������ Beam 
Inc LVMH ����
 Clos 
des Lambrays

 9���� >���� 
���
�$�
� �
������ 
� @������ �����, 
����� �!( 112 ��

 +���
������� �������� 
�(� ������	 — 
����� /��������� 
� ��������� ������	� 
����� ��� �����(��� �� 
��� ��	
�� � �������, 
�
�&�, $�� ��
���

 Diageo ���
� ������� 
��������� �����	 United 
Spirits ����
����� �� ����	� 
� �������
��	� �������

# ��� Bettane & 
Desseauve 2015 
�����	� ��&
� 
���� �� %����: 
31 ���� �� 173 
��
�$�
� �
�&� 
13 �

��

# 9������� 
%�
������� 
������ ��� 
�����
������ 
������ � �����	  



�
���
���� 
�� 

����

�	� 

+����� �������
 ��������� 
��-����(�	, ���������� 
�����$�� )�
 =�����

Marqués de Riscal ����(
 
���������� 111 �������� 
� 1884 ����

���
� 

7��
������� ������
	 
�������
��� � ����� �������, 
$��	 ����
����� �� ������ 
2015 — ������ �	��
�� 
�� �
���

 Concha y Toro 
�����
� Treasury 
Wine Estates, ���� 
�������&�� 
� ���� �
���
���� 
�������������

 K
����� � >����
� %�����	 �������
� 
Go Sauternes — ������ ����
���� google, ���� 
�����	� ���� �� 
���� �
� � ������� �� ��������

|��
� ��
�������
�� Vivino ������
�
� 
�� 10 �
�, ���
������ ��
�$�
� 
���������� �� 17,3 �
� ������
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���������
�������
%��-�� +�
� +����
��, �����
��!�� Château Margaux, �����
 � �������� SWN: «I�$&�� ����� ������� ���� — 
��� ��
$���. )� ����� �	 ��(�� ��
���� ����, ��& ��������, ����� 	 ���	 �� �� ����
��, ��������� ��� �	���������, 
������!���� �� �������� ����	 � ��������� ��������
����!�� ��!��. #�� ��$��� ��
���� ���� — �� ������ 
������� ��&�� ����
������, ��� �( ������». >
� ��
������ SWN �	 �������
� ��&�� ��
�������� ������� ���� 
�����	 �� �	����� �������. 

2222220202222202020000000000000222000000222220000220200000220000222000222020022220200022200000200222020002000200222202220022202222220200

'аступила эпоха гло-
бальных перемен, тек-
тонических. На наших 

глазах образуются новые гео-
политические континенты. Ме-
няется не просто топливно-
энергетическая модель, меня-
ется архитектура всей мировой 
экономики, идёт столкнове-
ние культур и переоценка цен-
ностей. Происходит измене-
ние глобального самоощуще-
ния каждой нации. Это касается 

и Европы. Недавно я проехал-
ся в поезде от Вероны до Бра-
тиславы через четыре гра-
ницы и видел, как меняется 
контингент пассажиров, как 
по-разному разговаривают про-
водники с беженцами, занима-
ющими первый класс. Европа 
начинает наконец задумывать-
ся — оставаться ли ей музеем 
под открытым небом на пери-
ферии мировых процессов или 
активно действовать?

Конечно, для России, кото-
рая была бенефициаром преды-
дущей модели развития, паде-
ние доходов оказалось слиш-
ком болезненным. Это не кри-
зис 2008-го и даже 1998-го, 
когда страна откатывалась на-
зад, а потом возобновляла свой 
путь по прежней колее. Тог-
да можно было говорить о до-
стижении дна и последующем 
подъёме, было понятно, что не-
благополучное время вот-вот 

закончится. Сейчас происходит 
другое — мы очнулись в новой 
реальности. Я бы даже сказал, 
что это и есть реальность. Чу-
дом было скорее то несметное 
богатство, которое мистиче-
ским образом на нас свалилось. 
Золотой нефтяной дождь лил 
почти 15 лет, и мы уверовали 
в свою исключительность, в то, 
что так и должно быть всег-
да, что это мы такие молодцы. 
Поток иссяк, и оказалось, что 
король-то голый.

Что же произошло с винным 
рынком и с винной культурой 
за это беспечное время? Дале-
ко ли мы успели продвинуться 
и помогло ли нам наше неожи-
данное богатство? С удивле нием 
перечитываю свою первую ко-
лонку для SWN, которая вышла 
в стартовом номере десять лет 
назад. Я тогда предостерегал от 
ошибок развитых капиталисти-
ческих стран, которым их бла-
гополучие сослужило медвежью 
услугу. Консьюмеризм, обуяв-

��������� c ��������
 ��������


«���� ����. 
�� "���
�	
��	 
����!»
� ��� ���$���
 �������, $�� =
�$�	� ���� ���
������ � ��
������� *�������	 
� ��� ����(��� ����������� $���� ��&� �� �����. #�� ��� ���������
��� ���
���! 
|���� 4 ��

����� 
��. * � ��� � ���� ���$�� ��( ��
�$��.
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ший западное общество, лишил 
его созидательных начал. А то-
тальная экономическая и куль-
турная глобализация привела 
к усреднению вкуса. А что мо-
жет быть губительнее для ви-
на, чем усреднённый вкус? Бла-
годенствие приводит к лености 
ума: у людей есть деньги, что-
бы купить вино, но нет желания 
в нём разбираться. На поверх-
ность выходят марки, фетиши, 
вина с «понятным» вкусом, тог-
да как аутентичные вина с исто-
рией и душой, для понимания 
которых нужно сделать хотя 
бы небольшое усилие, эти вина 
уходят с радаров. Поразитель-
но, но к 2012 году мы оказались 
примерно в такой же ситуации. 
Российский рынок, который 
поначалу интенсивно обучал-
ся, жадно впитывал информа-
цию о регионах, сортах, гранях 
бесконечно разнообразного ми-
ра вина, стал замыкаться. И это 
связано не только с поведением 
потребителей, но и с теми дис-
пропорциями, которые сложи-
лись на винном рынке.

виг Александра Матросова, бро-
ситься на амбразуру.

Десять лет назад мы не за-
мечали главную проблему рос-
сийского винного рынка — глу-
бину залегания фундамента под 
именем ритейл, не понимали, 
насколько он косный и непово-
ротливый и как драматически 
влияет на рынок. Сегодня там 
залегает львиная доля нацен-
ки, которая целиком переложе-
на на плечи потребителя. И ес-
ли во времена благоденствия он 
мог себе позволить не замечать 
переплату, то сейчас у него по-
просту нет такой возможности.

Иллюзия богатства развея-
лась. Средний класс, который 
был основным драйвером раз-
вития эногастрономической 
культуры, лишился значитель-
ной части доходов. И всё же 
я вижу много поводов для оп-
тимизма. Да, нас выбросило из 
страны чудес в жёсткую, зато 
честную реальность, а значит, 
теперь только от нас зависит, 
как мы будем строить своё на-
циональное благосостояние.

Я уверен, что сейчас начи-
нают пробуждаться созидатель-
ные силы. У внезапно обеднев-
шего общества высвобождается 
колоссальный ресурс времени, 
который раньше тратился на 
разные практики потребления. 
В кризис начинаешь быстрее 
соображать, быстрее действо-
вать, меньше прожигать жизнь 
и больше создавать. А посмо-
трите на этот взрывной интерес 
к культуре. Что творится сейчас 
в театрах — ни на один спек-
такль не попасть. «Очередь на 
Серова» стала мемом.

Вино вошло в привычку. Те, 
кто успел его полюбить, бу-
дут продолжать делать выбор 
в пользу вина. Да, люди не мо-
гут себе позволить те вина, ко-
торые они пили раньше, но это 
лишь дополнительный стимул 
зайти на винные сайты, повы-
сить свой уровень винного об-
разования, почитать о новом 
сорте, регионе.

Я только недавно освоил со-
циальные сети, и меня пора зило 
огромное количество винных 

Десять лет назад я наивно 
полагал, что импортёры, хоре-
ка и ритейл работают в одной 
упряжке и имеют общую бла-
городную цель — взращивать 
культуру вина в России. Всё ока-
залось значительно сложнее. 
Деньги затмевали людям со-
знание, любая ситуация рас-
сматривалась как возможность 
состричь купоны. Появился 
огромный тормоз развития в ви-
де так называемых «бонусов» 
и «бюджетов». В сытое предо-
лимпийское время цинизм при 
составлении винных карт ресто-
ранов достиг апогея. В нормаль-
ных условиях ресторатор срав-
нивает прайс-листы несколь-
ких импортёров и среди равных 
по качеству продуктов выби-
рает тот, у которого более вы-
годная цена. Зачем? Если можно 
просто взять «бюджет», прода-
вить скидку в 40%, а то и 50%? 
Кто больше заплатил, у того 
и портфель лучше. Если лондон-
ский ресторан хочет получить 
у британского импортёра скидку 
в 5%, он должен повторить под-
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блогеров, новоявленных экс-
пертов по вину и гастрономии. 
Такого вала информации о ви-
не на русском языке не было 
никогда. Увы, там много про-
фанации, дезориентирующих 
сведений, но сам факт массово-
го обсуждения вина в соцсетях 
не может не радовать. А в по-
исках истины человек, владею-
щий языками, пойдёт и на сай-
ты иностранных журналов, и на 
сайты самих производителей.

На ресторанном рынке уже 
можно заметить признаки оз-
доровления. Наконец-то мы до-
ждались бума демократиче-
ских винных заведений — вин-
ных баров, гастропабов, винотек, 
делающих вино более доступ-
ным. Печально, что многие из 
них сели на конёк нигилиз-
ма и выстраи вают свои концеп-
ции за счёт отрицания класси-
ки. Они пытаются стать тренд-
сеттерами, предлагая рынку на-
бор маргинальных, курьёзных, 
иногда скандальных виноделов, 
а чтобы захватить внимание по-
требителя, используют агрессив-
ный троллинг. В царстве слепых 
кривому дорога. Но я уверен, что 
это кумиры на час, их шаманство 
обречено на провал, потому что 

мир вина не дробится на мейн-
стрим и альтернативу. На отри-
цании можно достичь мимолёт-
ной известности, но если ты от-
носишься к вину профессиональ-
но, если ты хочешь доносить до 
потребителя лучшее, занима-
ешься развитием вкуса, ты не бу-
дешь паразитировать на псевдо-
революциях. К счастью, большая 
часть потребителей остаётся вер-
на своим идеалам.

Один из фундаментальных 
трендов, который будет опре-
делять развитие нашего винно-
го рынка в ближайшие годы, — 
это российское вино. Оно полу-
чило огромную фору в силу ря-
да причин. И неизвестно, что 
здесь важнее: падение рубля, 
подъём патриотизма или вни-
мание государства. Я присталь-
но наблюдаю за российским ви-
ноделием последние десять лет 
и вижу, что отрасль находится 
в младенческом состоянии. Ещё 
не сделаны базовые вещи, без 
которых не может идти речь 
о создании конкурентоспособ-
ных вин приемлемого качества 
в масштабах страны. Редкие ис-
ключения скорее подтверж дают 
правило. Тем не менее у рос-
сийского виноделия появился 

исторический шанс. Нам нуж-
на государственная политика, 
которая будет проводиться на 
уровне Минсельхоза и саморе-
гулируемых организаций. Нам 
нужен закон о вине. Нам нужно 
масштабное исследование луч-
ших зон виноградарства с под-
робным анализом почв, клима-
та, сортов и клонов. Нам нужны 
специалисты мирового уровня, 
которые смогли бы заложить 
базу. А пока идёт этот долгий 
и трудоёмкий процесс, нужно 
снять проклятие с импортного 
балка и честно разливать балк, 
информируя об этом потреби-
теля. Только делать это нужно 
на новом качественном уровне, 
с привлечением мировых спе-
циалистов. Надо не упустить 
момент и начать строительство 
бренда «российское вино», по-
ка патриотическая волна не по-
шла на убыль.

На очередном витке разви-
тия человечества мы оказались 
в новой реальности. Но жизнь 
продолжается, и правильное от-
ношение к спиртным напиткам 
и в первую очередь к вину мо-
жет сделать её только прекрас-
нее. Да, мы стали меньше пу-
тешествовать. Что ж, помните: 

вино умеет зажигать воображе-
ние и переносить в те края, где 
был выращен виноград, особен-
но, если это вино аутентичное, 
сделанное мастером, вобрав-
шее в себя традицию и культу-
ру региона, бережно отобран-
ное профессионалами, аккурат-
но перевезённое и с любовью 
представленное. Чин-чин!

Riecine Chianti Classico 2013
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�огда мы затевали шко-
лу вина, а потом винный 
журнал, мы были моло-

ды и наивно полагали, что будем 
возрождать винную культуру. До 
революции в России существова-
ла небольшая прослойка аристо-
кратии, которая была знакома с 
винами Бордо, Шампани, Мозе-
ля и Рейна. Был элемент цени-
тельства, а среди кадровых во-
енных даже некая бравада. «Ве-
ришь ли, что я один в продол-
жение обеда выпил семнадцать 
бутылок шампанского!», — хва-
стал Ноздрев Чичикову в «Мёрт-
вых душах». Но что это? Куль-

тура? Нет, всё те же понты, что 
и сегодня. Возрождать было не-
чего. В масштабах страны вин-
ную культуру насаждать отча-
ешься. И всё же наши усилия не 
напрасны: просто мы обращаем-
ся не к массам, а к конкретным 
людям, к каждому из вас. 

Пора признать, что без ви-
на наши соотечественники мо-
гут обойтись. Исчезни назавтра 
всё вино — ничего страшного 
не случится. В Западной Европе 
из вина не делают культа, оно 
просто неотделимо от повсед-
невной жизни. У нас вино было 
и остаётся предметом роскоши, 
и с финансовой точки зрения, 

и с интеллектуальной.
Всё сложилось так, как 

должно было сложиться. Та-
кие не мы одни: на многих 
рынках люди склонны потре-
блять ограниченный набор 
раскрученных марок и звуч-
ных имен. Но эти блокбасте-
ры — лишь верхушка айс-
берга. Под водой остаёт-
ся бесконечное многообра-
зие самобытных, терруарных, 
безупречно исполненных вин, 
способных доставить истин-
ное удовольствие энтузиастам 
за честные деньги. Так что са-
мое разумное сегодня — не се-
товать, а радоваться тому, что 

нам ещё предстоит узнать.
-&)�&
В регионе около восьми тысяч 
замков, из них раскрученных 
и супердорогих — несколько со-
тен. Множество шато и целые 
аппелласьоны прозябают в те-
ни своих сверхпопулярных сосе-
дей, особенно это касается Пра-
вого берега. Кот-де-Бур, Кот-де-
Блай, Кот-де-Кастильон — здесь 
есть масса достойных недорогих 
вин. Что касается белого бордо, 
заслуживают внимания сухие со-
терны, безвестные замки Антр-
де-Мер, в том же Граве есть не-
сколько сокрытых жемчужин. 
Всё ещё остаются малоизвестны-
ми многие «вторые вина» веду-
щих шато, хотя винные критики 
уже устали твердить, что по ка-
честву seconds vins превосходят 
grands vins 40-летней давности. 

�%&-7898�
Я продолжаю настаивать на 
К аоре и Мадиране. В XIII веке 
«чёрное вино» ценилось гораз-
до выше, чем вина Бордо. Бор-
досцы вероломно отсекли эту 
область в XVII веке, закрыв до-
ступ в свой порт соседям по Ак-
витании, хотя и не гнушались 
облагораживать их винами 
свои клареты. Сегодня на фоне 
лёгкого «переутомления» бес-
конечными каберне и мерло, 
возрождается интерес к этим 
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должать бесконечно, не обходя 
стороной Эльзас, Лангедок-Рус-
сильон и даже сверхпопуляр-
ную Шампань, где всегда можно 
обнаружить кое-что новенькое, 
любопытное и недорогое. 

%�( <��8=>
Я настоятельно советую Guide 
Hachette как лучший навигатор 
по французскому вину в сег-
менте цена-качество. Это един-
ственный справочник, который 
не признаёт авторитетов и ста-
тусов. Они не смотрят на пре-
емственность. Возможно, этот 
новый производитель недавно 
покинул кооператив или отме-
жевался от семейного предпри-
ятия — таких примеров мас-
са и всё это чрезвычайно до-
ступно.

%()@8'<A
Белые вина страны остаются 
в лидерах по соотношению це-
ны и качества. Несмотря на вы-
дающееся качество сами нем-
цы свои вина почему-то не осо-
бо жалуют. Винная коммуника-
ция абсолютно выбивается из 
их рациональности и пресло-

вутого «орднунга». Винное за-
конодательство настолько аб-
сурдно и сложно, что даже не-
плохо подкованный немецкий 
потребитель не может в ней ра-
зобраться. Тем лучше для нас, 
почитателей немецких терру-
аров — можно встретить вели-
кие рислинги за приемлемую 
цену. Желающим узнать боль-
ше о винах этой страны настоя-
тельно рекомендую ежегодный 
справочник Gault Millau.

<�98'<A
В последние лет 20–25 в Испа-
нии наблюдается винная рево-
люция — феноменальное мно-
гообразие сортов, аппелласьо-
нов, уникальных старых лоз, 
всё больше образцов с вели-
колепным соотношением це-
ны и качества. Испанцы раду-
ют не только красными винами, 
но и великолепными белыми 
с уникальным сортовым и тер-
руарным характером. Гали-
сия, Кастилия, Арагон, Эстре-
мадура… К славе Приората уже 
вплотную подобрался Монсант. 

вансе, логическом продолжении 
долины Роны в сторону Лазур-
ного Берега, и отметить успехи 
трудящихся Бандоля, где всё ча-
ще встречаются редчайшие эк-
земпляры стопроцентного мур-
ведра. 

 
-B)%B'�<A
Бездонный кладезь терруар-
ных вин по честной цене. Ве-
ликие коммуны, такие как 
Жевре, Вон или Пюлиньи, по-
прежнему недосягаемы как 
в своём величии, так и в стои-
мости. Хотите альтернативу из 
Кот-д’Ора? Пожалуйста! Осе-
Дюрес, Сент-Обен, Савиньи-
ле-Бон, Пернан-Вержелес, 
Марсане, Фиссен и т. д. Жела-
ете ещё доступнее? Попробуй-
те замечательные вина Кот-
Шалонез, Маконе. Один Мер-
кюре чего стоит! А Сан-Веран, 
Пуйи-Вензель, Вире-Клессе. 
А десять крю Божоле, которые 
доказывают, что искусно вы-
ращенный и винифицирован-
ный гамэ может радовать тон-
кими, и вопреки заблуждению, 
долгоживущими, терруарны-
ми винами. Список можно про-

винам. Это воодушевляет ви-
ноделов повышать пропорцию 
мальбеков и танна и выявлять 
лучшие терруары для создания 
вин высокого класса. 

CB8)8
Долина Луары — крайне недоо-
цененный регион. Рынок загип-
нотизирован сансерами и совер-
шенно игнорирует шенен бланы 
из Анжу и Турени, забывая, что 
этот сорт прекрасен как в сухом, 
так и в десертном и игристом 
виде. Стоит упомянуть изыскан-
ные и тонкие красные с исполь-
зованием «тёмной лошадки» ка-
берне фран: Сомюр-Шампиньи, 
Шинон, Сен-Николя-де-Бургёй.

)&'8
Если с севером всё более или 
менее понятно, то юг долины 
Роны для нас терра инкогни-
та. Из всего многообразия по-
требитель неплохо знаком раз-
ве что с шатонеф-дю-пап, а ведь 
есть ещё лирак, жигондас и да-
же «вилляжные» кот-дю-роны 
от некоторых био- или биоди-
намических доменов. Здесь же 
хотелось бы упомянуть о Про-
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искусства, подчиняющееся об-
щепринятым классическим ка-
нонам. А вот потом идёт нечто 
неочевидное, эксцентричное, 
заумное, и, как твердят искус-
ствоведы, требующее вербаль-
ного пояснения. Любое непри-
ятие воспринимается как неве-
жество и ретроградство. Как тут 
не вспомнить сказку Андерсена 
о голом короле?! 

Что-то подобное происходит 
сейчас и на винном рынке. Один 
винодел винифицирует в ста-
ринной известняковой выемке, 
другой мацерирует белые вина 
в амфорах на мезге и гребнях, 
третий с пеной у рта доказывает, 
что диоксид серы убивает в ви-
не терруар. Всё это любопытно 
и имеет право на жизнь, но не 
за счёт проверенных ценностей, 
не за счёт отвержения класси-
ки. В жизни всегда кому-то не 
хватает адреналина. Увлека-
ясь подобной эксцентрикой, не-
которые забывают, что в осно-
ве всего лежит терруар и задача 
каждого производителя — выя-
вить и выразить его в своих ви-
нах наилучшим образом. И дело 
тут не в ёмкостях для винифи-

ми аппелласьонами того же Лан-
гедока. Просто тщательнее надо 
искать. Справедливости ради 
стоит отметить, что вина Ново-
го Света интересны и привлека-
тельны для приобщения нович-
ков к миру вина благодаря своей 
дружелюбной простоте. Но если 
вы хотите в Новом Свете найти 
что-то интеллектуальное, терру-
арное, тонкое и за честные день-
ги — у вас вряд ли что получится. 
Возвращайтесь в Старый Свет. 

�<''$D 
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Сейчас наблюдается тенден-
ция ухода в маргинальность, 
рыночный нигилизм, который 
ничего ценного, кроме катего-
ричности суждений, скандаль-
ности и эпатажа, под собой не 
имее т — этакая претензия на 
футуризм.

Это похоже на картинную га-
лерею какого-нибудь столично-
го города с блестящей коллекци-
ей, охватывающей все эпохи от 
старых мастеров до наших дней. 
Эпоха Возрождения, XIX век, 
начало прошлого века — высшее 
проявление изобразительного 

Ведущие справочники страны 
Guia Peñin, Proensa, Todo Vino 
дадут вам полную и объектив-
ную картину.
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В Италии большой интерес 
представляют собой самые не-
дооцененные регионы: Базили-
ката, Калабрия, Апулия. Сици-
лия продолжает бурлить. Ин-
тересное развитие идёт на севе-
ре Пьемонта и в Вальтеллине, 
в Ланге, кроме бароло и барба-
реско, можно найти много ве-
ликолепных вин. Следует при-
стальнее взглянуть на старые 
проверенные аппелласьоны, на-
пример, Венето, — по всей стра-
не появилось немало новых ув-
лечённых производителей.

'&�$D ��(=
У потребителя есть иллюзия, 
что Новый Свет хорош в соотно-
шении цены и качества. Новый 
Свет бьёт Старый только на са-
мом начальном базовом уровне 
вин, да и то не всегда. Как толь-
ко мы выходим в средний цено-
вой сегмент, он уже не выдержи-
вает конкуренции с классически-

кации. Я надеюсь, что меня ус-
лышат люди, которым интерес-
но само вино, а не скандалы во-
круг него. Настало время глуб-
же ознакомиться с классикой во 
всех её проявлениях, поскольку 
лишь её небольшой части уда-
лось стать мейнстримом. 
Santé!

Besini ��������� 2013
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�$�-
���� ������ �
����	, ������� ����� 
���������� ���������	� ���� ����-
�������� ���� � �	���!���� ������-
&����� ���	 � ��$�����. _�� �����-
��
� �����, 
(����, ������, � ����-
&�� ���
�������� � �������$�	�� 
������	�� ��������� ���� �� ��&�� 
������ �� ��
���� � ������$��� ���-
����� Besini.
=	 � ���� ������� ��������� �����-
������ ���� � %������, �� �� ������ 
��� ����, ����� �	 �	������ �� ��
�-
�� � ��$����� �������������, �� � ��� 
������
	. # 2015 ���� 	
� �	����-
�� ��� 20 �� �
�������	� 100 �����-
��� �������������, �� �
�&�� $���� 
� ���� %���������
�. /���	 ������� 
��� $����� ������������ ���������� 
������������ �����
������ 9������ 
>����������: �� ������������ ����-
�	� ����� � ����� �� ���������� �� 
����
�������� �����������	�.
Simple !!


�� 
����+�



26

���������
�������

2222622222222222626266666666666222266666666222666266662226666222266622262622226626622666262226662662662226626222662262222222266

�зявшись размышлять 
об этом феномене, как 
так вышло, что ни ши-

раз, ни пино нуар, ни темпра-
нильо, ни санджовезе и ника-
кой другой сорт не привлекал 
моего внимания в той мере, 
как эти, казалось бы, изучен-
ные вдоль и поперёк класси-
ческие вездесущие бордосцы. 
Я понял, что, как ни странно, 
но откупоривая бутылку вина 
из этих сортов, я до сих пор не 
знаю, чего от неё ожидать.

Величие «меритажей» за-
ключается в том, что, приспо-
сабливаясь под особенности 
конкретной местности, реа-
гируя на климатические осо-

бенности каждого года, чутко 
откликаясь на каждое из тех-
нологических решений вино-
дела, вместе взятые эти сорта 
могут давать самые невероят-
ные и непохожие друг на друг 
вина.

Тучные австралийские об-
разцы, взрывные ягодно-пря-
ные вина Латинской Америки, 
интенсивные и в то же время 
изящные вина США — всё это, 
с одной стороны, очень по-
хоже, а с другой — совершен-
но непохоже на оригиналь-
ное бордо. Но при грамотном 
и талантливом исполнении это 
всегда хорошо, а временами 
и фантастически.  

Это показалось мне особен-
но интересным в свете того, что 
размышляя над темой в этот 
юбилейный, сотый выпуск 
Simple Wine News, я вспомнил 
десятки предыдущих номеров 
и подумал, что хотя состав ре-
дакции радикально и не менял-
ся, сохраняя основной костяк 
людей, для которых издание 
больше, чем работа, это увле-
чение, привязанность и, может 
быть, даже любовь, — резуль-
тат от раза к разу так же не-
предсказуем, но так же интере-
сен и так же хорош, как и от-
личное бордо. С чем я и хотел 
бы поздравить как редакцию, 
так и всех читателей!

Château Lagrange 2005
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7а последние годы вино-
производство преврати-
лось из обычной деревен-

ской работы в «пасторальное 
сумасшествие плутократии»* 
или даже в «Голливуд сельско-
го хозяйства»**. И в этом вин-
ном Голливуде, как и в реаль-
ном, Золотой век прошёл, звёз-
ды состарились и подзатёр-
лись, а новые отнюдь не так 
масштабны и гениальны. Ре-
жиссёров и сценаристов (кри-
тиков и дегустаторов) стало 
много и они тоже измельчали, 
а публика по-прежнему требу-
ет экшена, без разницы, какими 

спецэффектами это достигает-
ся. И побольше!

Здесь и кроется основная 
проблема, которая порождает 
остальные. Массовому потреби-
телю нужны доступные по це-
не и несложные для понимания 
вина. Мировая индустрия и ра-
да, ведь 90% производства — это 
как раз незатейливые колы-пеп-
си-спрайты-фанты от вина. Но, 
как и в случае с прохладитель-
ными собратьями, в вине вста-
ёт вопрос содержания сахара. 
Потребителю-то кисляк совсем 
не по душе! Тенденция нынче та-
кова, что в нижнем ценовом сег-

менте сухих вин почти не оста-
лось. В России на этикетке сахар 
указывается, а в более либераль-
ных странах это не предусмотре-
но, посему виноделы, особенно 
те, что не скованы скрепами ап-
пелласьонных уставов, сыплют 
сахарок в готовые вина от ду-
ши. Аж до 14 г/л! Недавно даже 
Тим Аткин не выдержал и объ-
явил джихад «шаптализаторам», 
ткнув в них пальцем и назвав 
поимённо. В этом году я впер-
вые в жизни вылил бутылку ви-
на, потому как его невозмож-
но было пить из-за добавленно-
го сахара! Стиснутые рамками  

аппел ласьонов виноделы тоже 
не лыком шиты, но какие они 
хитрости используют, малень-
ким читателям больших винных 
журналов лучше не знать.

Публика сегодня сама 
создаё т себе «режиссёров». 
Каждый, кто знает 250 спосо-
бов описания фруктового сала-
та, умеет пользоваться гуглом 
и в состоянии набрать себе ты-
сячу последователей в соцсе-
тях, — уже критик! Несколь-
ко лет назад одна такая осо-
ба, которую (видимо, по ошиб-
ке) пригласили в винный тур 
по Бордо, назвала себя «начи-
нающим экспертом» (НЭ). Тог-
да это стало мемом в винной 
среде, теперь печальная реаль-
ность. НЭ, как правило, не уме-
ют дегустировать, они умеют 
только писать и словом за собой 
увлекать. Они устают от мощ-
ных вин, танины и дуб подавля-
ют тонкое строение их субтиль-
ных душ (этих лично я называю 
Generation Noak***), высокая 
кислотность натягивает нервы, 
как струны. Как в таких нечело-
веческих условиях думать о ко-
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